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Media w Polsce

Ostatnia strona,

czyli kogo nie lubi ,Nasz Dziennik”

Analiza retoryczna

Nasz Dziennik to ogélnopolska gazeta o prawicowym
nastawieniu. Powstata w lutym 1998 roku. Wydaje ja spotka
~Spes”. Jak deklarowali tworcy i redaktorzy, gazeta miata
by¢ ,odpowiedzig na ktamstwa i potprawdy zamieszczane w
innych tytutach”. Nieformalnie jest silnie zwiazana z torun-
skim Radiem Maryja. Najlepszym na to dowodem jest fakt, ze
kilka razy dziennie na antenie stacji OO. Redemptorystéow
pojawia sie zwiastun pod nazwa: Dzis w Naszym Dzienniku.

Pawetlt Migas

d samego poczatku Nasz Dziennik ucho-

Oizil za organ prasowy najbardziej prawej
czeéci Akcji Wyborczej ,Solidarnos¢”, a
przed wyborami parlamentarnymi z 2001 roku
stal si¢ gtbwnym organem prasowym Ligi Pol-
skich Rodzin. Atakami na Gazete Wyborcza,
SLD, UW i AWS oraz eurosceptycyzmem zyskat
sobie duze grono czytelnikéw i niewatpliwie
przyczynit sie do sukcesu wyborczego LPR. Po-
niewaz nie nalezy do Zwigzku Kontroli Dys-
trybucji Prasy, nie posiadamy wiarygodnych
danych nt. nakladu. Szacowany jest on na ok.
70-300 tysiecy.

Uktad kolumn w Naszym Dzienniku jest staly.
Charakterystyczne dla tej gazety sa state ko-
lumny: MYSL JEST BRONIA, CZYTELNICY i
OSTATNIA STRONA. Stosunkowo rzadkie sa
reklamy. Tylko ogloszenia Szukam pracy - Dam
pracg sa umieszczane regularnie, na ostatniej
stronie w kazdy poniedziatek. Na OSTATNIE]

STRONIE umieszczane sg krotkie komentarze
i ztodliwe uwagi, kierowane przeciwko innym
gazetom oraz wladzom. W niniejszym artykule
podjatem kroétka analize wybranych przyktadow
tekstow z OSTATNIE] STRONY.

Szczegolnie ekspresyjne i nacechowane emo-
cjonalnie sa naglowki rubryk. Oto kilka przykia-
dow: Elyta nie syta, Lewidtowosci, Eurokotchoznik,
Gotym okiem, Tele — morele, Palce liza¢, Paradoksy
czy Licentia stalinica.

Przyjrzyjmy sie blizej temu ostatniemu ty-
tulowi. Jest to parafraza laciriskiego zwrotu
Licentia poetica. W tej rubryce Nasz Dziennik pre-
zentuje utwory poetéw polskich, pochodzace
z okresu stalinizmu - ,peretki” poezji socja-
listycznej. Przyktadem moze tu postuzy¢ arty-
kut zatytulowany Bezpieka bezsenna, po$wiecony
wierszowi Andrzeja Mandaliana , Towarzyszom
z Bezpieczenistwa”. Negatywna konotacje ma
u czytelnika wzbudzi¢ komentarz umieszczony
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po ostatnim wersie wiersza:

e TOwarzyszu,/ wam tylko powiem,/ jakze
bywa tu czasem trudno.” Jedynie ubekom na sta-
ro5¢ targanym przez sumienie i niemrawe sqdy.

Paradoksy sa poswiecone ,lamaniu praw
czlowieka” w krajach Unii Europejskiej. Nasz
Dziennik stoi na stanowisku absolutnego postu-
szenstwa nauce Kosciola rzymsko-katolickiego,
ale pojmuje ja dos¢ stronniczo. Stawia, bowiem
litere prawa nad jego duchem. Przykladem jest
tekst Prawa cztowieka po europejsku, o preceden-
sowym orzeczeniu brytyjskiego sadu w zakresie
eutanazji. Artykul podsumowuje zdanie pelne
sarkazmu: Czekajgc na te decyzje, chciatoby sie rzec:
Boze, chron Krdlowq Matke przed... spadkobiercami.

Roéwnoczesnie jest to parafraza stéw hymnu
brytyjskiego: ,God save the Queen”. Trzeba
przyznaé, ze jest to chwyt, na ktéry moga sie
»ztapa¢” nawet ludzie z wyzszym wyksztalce-

niem.

Tele — morele to rubryka, w ktorej redaktorzy
Naszego Dziennika wytykaja ,bledy” TVP i TV
Puls. Typowym jest tutaj tytut TELEWIZNA. Sta-
nowi on kontaminacje stéw TELEwizja i leWI-
ZNA. Ma ona sugerowac czytelnikom, ze w TVP
dominuja przedstawiciele koalicji SLD-UP, czyli
byli cztonkowie PZPR.

Palce liza¢ to rubryka z komentarzami doty-
czacymi lapsusow jezykowych politykow lewicy.
W tekécie SLD jak LSD redaktor Kasprzak z
ironig puentuje przejezyczenie Leszka Millera:

,...ale prosze nie mowic cokolwiek, co by wskazy-
wato, ze LSD ma juz jakis sktad przysztego rzqdu”. I
bez prochow postkomuna szkodzi.

Negatywne skojarzenie partii z narkotykiem
wzmacnia w uszach prawicowego czytelnika
wrogie stowo-klucz: postkomuna. Temu stowu
warto poswieci¢ kilka zdan. Jest to makaronizm
powstaly przez ztozenie taciriskiego post z polska
komung. ,Komuna” to negatywne okreslenie ko-
munizmu; to stowo pochodzi od laciniskiego
,communio” i oznacza wspodlnote. Tak, wiec
owo zlozenie w stowniku oznacza po prostu:

»stan po komunizmie”, natomiast w cytowanym
tekscie zar6wno SLD jako nastepce PZPR, jak i
Trzecig Rzeczpospolita, ktéra od 1989 roku prze-
chodzi od socjalizmu do kapitalizmu. Trzecie
znaczenie jest rowniez prawdopodobne: suge-
ruje, ze skoro , po komunistach” rzadzita dawna
opozycja, wiec ,,postkomunistami” sg zaréwno
czlonkowie rzadu Tadeusza Mazowieckiego, jak
i ekipy Jerzego Buzka, ktéry byl premierem
po okresie rzadéw koalicji SLD (dla Naszego
Dziennika - partii tozsamej z PZPR) z PSL
(dawniej ZSL). Stowo-klucz , postkomuna” jest
wiec wieloznaczne, ale dla ND znaczy tyle, co
(krypto)komuna.

JAK TYTULUIE
NASZ DZIENNIK?

Przyjrzyjmy sie teraz tytulom artykutéw na
Ostatniej stronie. Sa one reprezentatywne dla
tresci artykutéw a zarazem bardzo zabawne. Z
reguly bazuja na ciekawym skojarzeniu lub me-
taforze.

UW na procent - jest to artykul w rubryce
Gotym okiem. Pierwsze skojarzenie czytelnika jest
bardzo proste - politycy Unii pija. Sa zatem
pijakami. Wniosek: nie glosujmy na pijakéw z
,uwecji”. Kolejne skojarzenie dla obroficow mo-
ralnosci z ND jest jeszcze bardziej obrzydliwe -
politykéw Unii mozna kupié. Wystarczy zlozy¢
odpowiedni ,datek” odpowiedniej osobie. A
naprawde to artykutl jest o kandydatce Bloku
Senat 2001 Malgorzacie Jacynie-Witt ze Szczeci-
na, ktéra wzieta w obrone prostytutki. W kilku
zdaniach Wojciech Olszak prezentuje sytuacje, a
nastepnie pozwala sobie na zjadliwy i ironiczny
komentarz:

Dla , uweckich” politykéw rodzina stata zawsze
na pierwszym miejscu. Rodzina panistw europejskich
oczywiscie [zarzuca tu politykom UW zdrade
narodowa, lub co najmniej kosmopolityzm]. Z
catego zamieszania widac tylko jedno: UW lapie sie
wszelkich metod [parafraza powiedzenia: tonacy
brzytwy sie chwyta], by zosta¢ zauwazona przez
wyborcow i w konsekwencji przekroczyc pieciopro-
centowy prog wyborczy. A zZe zachowanie takie gra-
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niczy z polityczng prostytucjq? Trudno - grunt, ze
cel zostat osiggniety [,,Cel - jak wiadomo - uswie-
ca $rodki”, wiec UW jest amoralna i nie nalezy
na nia glosowac].

Warto zwréci¢ uwage na stowo ,,uweckich”.
Formalnie oznacza ono cztonkéw UW, czyli Unii
Wolnosci. Jednak tak naprawde to ma budowac
skojarzenie z ,ubecja”, czyli Urzedem Bezpie-
czenstwa z czasoOw PRL. Pozornie UW i UB
r6znig sie znacznie, ale skoro nawet MS WORD
~poprawia” ‘uwecje’ na ‘ubecje’, to tym bardziej
nieuwazny czytelnik Naszego Dziennika przeczy-
ta o ubeckich politykach.

Bardzo pomystowym chwytem JM] byto na-
pisanie tekstu w stylu judeizujacym. Artykul
Blida wygarnela jest napisany jako parodia narze-
kan starego Zyda. Parodia przeplata sie tu z sar-
kazmem i ironig:

Ajajaj! Nie tylko prawica sie ktoci, jak mowiq w
telewizji. W eselde tez si¢ ktocq. 1 to o stotki. Barbara
Blida, byta minister od eksmisji na bruk, nie chciata
pozostac wiceprzewodniczgcq Slgskiego SLD. Dlate-
g0, ze Sojuszowi ze Slgska nic nie skapnelo przy
okazji rozlokowywania towarzyszy w rzqdzie: nie
dostali ani jednego ministerstwa, mimo, zZe $lgska
struktura SLD zdobyla najwiecej mandatow sposrod
wszystkich okregow w kraju. [...] , Potraktowano nas
jak Murzyna, ktory zrobit swoje, a teraz moze odejsc¢”
- wyrzucila z siebie znana z wrazliwosci na ludzkq
biede Barbara Blida.

Ironia zwarta jest tu w wewnetrznej sprzecz-
noéci opisu Barbary Blidy. Najpierw JMJ przed-
stawia ja jako byla minister od eksmisji na bruk,
a w ostatnim zdaniu pisze o jej wrazliwosci
na ludzka biede. Czytelnik ma kojarzy¢ Blide
jako aparatczyka i karierowicza, a takze nepot-
ke. Wrazliwa, ale tylko na klopoty kolegow z
wlasnej partii - oto ostateczny wniosek na temat
wiceprzewodniczacej $laskiego SLD, jaki pozo-
staje w glowie czytelnika Naszego Dziennika. Przy
okazji warto zwrdci¢ uwage na wyrazenie wy-
rzucita z siebie. Jest to sformutowanie typowe dla
opisu klétni malzenskiej lub spowiedzi. W ze-
stawieniu z przytoczong wypowiedzig Blidy jest
to - delikatnie méwiac - eufemizm.

Udecja jak za Geremka - to tytul artykutu
o ,ulubionej” partii Naszego Dziennika. Media
oczekiwaly, ze nowy przewodniczacy UW (Wla-
dystaw Frasyniuk) zmieni wizerunek partii.
Tymczasem ND zauwaza, ze nie si¢ nie zmieni-
to:

Unia Wolnosci to doprawdy partia ludzi najbar-
dziej inteligentnych. Nawet posmiertnie. - Chcemy,
aby spoteczenstwo zatesknito za Unig Wolnosci i
uwierzyto, ze jesteSmy odpowiedzig na rewolucje po-
pulizmu - powiedziat na niedzielnym kongresie UW
jej swiezo upieczony szef Wiadystaw Frasyniuk.

Tytutlowa Udecja ma skojarzy¢ UW z Ubecjg,
czyli peerelowska Stuzba Bezpieczenistwa. Taka
gra stow sugeruje, ze politycy tej partii to byli
agenci SB - a obecnie jakiego$ obcego mocar-
stwa. Z treédci innych artykutéw wynika jedno-
znacznie, ze czlonkowie UW to agenci Brukseli,
ktérzy za nic majq interes narodowy. Przy okazji
warto skomentowaé wyrazenie swiezo upieczony
szef - to nie tylko kolokwializm i okreSlenie z
zargonu piekarzy, ale tez sugerowanie, ze Fra-
syniuk nie orientuje sie w meandrach polityki
(czyli - méwiac studenckim zargonem - jest po-
litycznym , kotem”). Tak nastawiony czytelnik
Nuaszego Dziennika na pewno nie bedzie glosowat
na UW.

Od samego poczatku ND byl wrogo nasta-
wiony do UW. Kilka dni przed wyborami po-
jawil sie tekst, w ktorym okreslono glosowanie
na UW jako nekrofilie. Trudno o bardziej obrazo-
wy przyktad hiperboli i peryfrazy. Natomiast w
omawianym tekscie - chwytajac UW za stowka
- JM]J zgryzliwie komentuje przytoczong powy-
zej wypowiedz jej przewodniczacego:

Niewazne, czy kieruje nig profesor [to antono-
mazja imion i nazwisk poprzednich szeféow UW
- Leszka Balcerowicza i Bronistawa Geremka],
czy kierowca TIR-a, musi sie wymaqdrzac. Jedyne co
potrafi.

Typowym oksymoronem jest tytul Bezin-
teresowna zawisé. Zestawienie dwoéch przeciw-
stawnych sobie poje¢ tworzy absolutnie nowa
rzeczywisto$¢. Rzecz dotyczy prezydenckiego



6 Mediator nr 1-2/04

weta do ustawy o pomocy finansowej paristwa
dla rodzin wielodzietnych. Bezinteresownos¢ jest
cecha pozytywna, natomiast zawis¢ ma konota-
cje negatywna. Takie zestawienie ma by¢ hiper-
bola wskazujaca na wysoce negatywna opinie
Naszego Dziennika o decyzji prezydenta.

Typowa alegoria i zapozyczeniem jest tytul
Sen nocy letniej. Nie jest to, jak mozna by bylo
oczekiwad, relacja z przedstawienia teatralnego,
ale wstep do ironicznego komentarza nt. wyda-
rzenia artystycznego, jakie reklamowata Gazeta
Wyborcza (4.09.2001). Rzecz dziata sie w ,Gale-
rii XXI” w Warszawie, gdzie mialo zasnaé 25
0s6b. Nietypowy performance mial postuzy¢ do
spisania przez Joanne Rajkowska ,Dziennika
snow”. Puenta zawarta jest w dwoch ostatnich
zdaniach, ktére musze tu przytoczyc¢:

...wedtug niepotwierdzonych Zrodet, akcje rekla-
mowgq , Wyborcza” nieoczekiwanie przerwata. Mich-
nik Zle sie przysnit.

Przy okazji warto zwréci¢ uwage na typowa
dla Naszego Dziennika metonimie - uzywanie na-
zwiska Adama Michnika jako synonimu Gazety
Wyborczej, Unii Wolnosci, Platformy Obywatelskiej
lub liberatéw, czyli wszystkich przeciwnikéw
LPR i ND/Radia Maryja.

Absolutnym szyderstwem jest tytut Zrzuta na
Michnika. Jest to nie tylko hasto bardzo emfatycz-
ne, ale tez pelne ironii. Trudno, bowiem przy-
puszczaé, ze Adam Michnik jest osoba uboga i
potrzebuje kilku zlotych na chleb. Artykul jest
propozycja wystania do redakcji Gazety Wybor-
czej kilku egzemplarzy ksiazki J. R. Nowaka pt.:
Sto ktamstw . T. Grossa.

Przy okazji: ,Michnik” jest antonomazjg
nazwy ,ulubionej” gazety Naszego Dziennika,
czyli ,,Gazety Wybidrczej” (tak sie ja w omawia-
nym pismie zazwyczaj nazywa). Na pograniczu
asteizmu i sarkazmu znajduje sie ostatnie zdanie
tego ,,apelu”:

...Czas najwyzszy zyczliwie wyciggnac reke do nie-
doinformowanej Redakcji. Na nauke przeciez nigdy nie
jest za pozno. - Pozostawiam je bez komentarza.

Bezposrednio po wyborach w rubryce Palce
liza¢!, w ktorej Nasz Dziennik przytacza szczegol-
nie trafne (jego zdaniem) cytaty, pojawil sie zapis
piosenki z wieczoru wyborczego w TV Puls.
Utrzymana w stylu ludowym piosenka nastraja
czytelnikéw /stuchaczy przeciwko nowemu rzg-
dowi:

Juz ptaczq ojcowie, matki, oj bedq wyzsze podat-
ki,/ biedne dziatki tez zaptaczqg, jak SLD w tawach zo-
baczq,/ suchym chlebem sie raczqc!

Atak na SLD to za mato dla redaktoréow ND,
musieli tez dolozy¢ wrogowi numer 1, czyli Unii
Wolnosci:

Postuchajcie ludkowie,/ wies¢ Hiobowq wam
powiem: ,ataaaa!” / Unia Wolnosci ptacze,/ gdyz jest
w Sejmie inaczej, nie weszta raczejl/ Autobus jej nie
pomogt,/ dowiozt ci jq do domu,/ polegta pod samym
progiem,/ o] pocieszcie niebogie/, juz normalnie nie
mogie!

Szyderstwem jest podszyta ta piosenka, gdyz
trudno uwierzy¢, ze ND naprawde zatuje kleski
UW. Przy okazji znakomicie parodiuje politycz-
na poprawnos$¢ w mediach, gdyz o porazce UW
napisano: weszli do Sejmu inaczej, tak jak o homo-
seksualistach pisze si¢ ,, kochajacy inaczej”.

Podsumowanie

Sarkazm, ironia, parafraza, antonomazja i
asteizm to najczestsze Srodki retoryczne stoso-
wane na Ostatniej Stronie. Najczesciej stuza one
do niewybrednych atakéw na $cisle okreslone
srodowiska: szeroko pojetych liberatéw i Gazete
Wyborczq. Choé¢ czasami wydajg sie prostackie
lub prymitywne, niewatpliwie s skuteczne, a
wielokrotnie powtarzane wchodza do szerszego
obiegu i utrwalaja pewne stereotypy. Najwyraz-
niej redakcja wzieta sobie do serca stowa J. Go-
ebbelsa, ktory powiedzial, ze ktamstwo sto razy
powtérzone staje sie prawdq.

Pawet Migas
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Polska prasa gejowska

Na poczatku lat 80. przy austriackiej organizacji homoseksuali-
stow HOSI-Wien powstato Biuro Informacyjne o Europie Wschod-
niej (EEIP - Eastern Europe Information Pool). Biuro to zajmowato
si¢ zbieraniem wiadomosci o sytuacji gejow i lesbijek, gtownie w
krajach bloku socjalistycznego. Zgromadzone informacje publiko-
wano potem w biuletynie HOSI-Wien , Lambda Nachrichten”, ktéry
od 1983 roku tlumaczono m.in. na jezyk polski. Periodyk ten - po-
wielany na ksero - moze zosta¢ uznany za pierwsze polskie cza-
sopismo gejowskie. W 1987 roku biuletyn 6w zostal przejety przez
wroclawska nieformalna grupe gejowska ,Etap” i od tej pory uka-

71

zywal sie pod tytulem ,Etap”’.

Magdalena Gromadzka

listopadzie 1986 roku pojawit sie ,Filo
W Express. Gejowski Biuletyn Kulturalny”,

poczatkowo wydawany przez Gdariska
Grupe Gejowska , Filo”. Pierwszy numer, ktory
ukazatl sie w nakladzie 30 egzemplarzy byl za-
ledwie jedna strong formatu A5, za$ jego tres¢
brzmiata jak zaproszenie do obejrzenia filméw
o tematyce gejowskiej. Jednak kazdy kolejny
numer tego periodyku mial wiecej stron i za-
wieral coraz wiecej informacji, np. gdzie szukac
wiadomosci o homoseksualizmie, o AIDS; poza
tym zamieszczano w nim artykuly o sztuce.
Pierwszy redaktor naczelny podpisywat sie jako
Blanka Kuska. Miesiecznik wydawany byl poza
zasiegiem cenzury, z dopiskiem: Zwolnione z kon-
troli GUKPiW. na podstawie Ustawy z 31.VII.1981
art. 4 pkt. 11 i 22. - czyli jako druk w nakladzie
do 100 egzemplarzy.

W 1987 roku warszawskim aktywistom
gejowskim udalo sie wyda¢ kilka numeréw
~Efebosu”, kolejnego czasopisma dla homosek-
sualistow.

Te pierwsze trzy periodyki: ,Etap”, ,Filo” i
~Efebos” nalezaly do prasy trzeciego obiegu i
powielane na kserokopiarkach, wychodzity w
bardzo niskich naktadach. Dwa z nich przestaly
sie¢ ukazywac jeszcze przed rokiem 1989; prze-
trwal jedynie ,Filo”, ktéry - od 1997 roku pod
tytulem ,Facet” - ukazywatl sie jeszcze do 2001
roku.

Biuletyny informacyjne

Po 1989 roku czasopisma przeznaczone dla
gejow wyrastaly jak grzyby po deszczu. Od tego
czasu pojawilo sie ponad 20 nowych tytutow.
Wszystkie dazyly do realizacji jednego z trzech
typéw idealnych: albo pisma spoleczno-kultu-
ralnego, albo biuletynu informacyjnego organi-
zacji, albo pisma pornograficznego.

Biuletyny informacyjne pojawialy sie w za-
leznosci od potrzeb i mozliwosci danych orga-
nizacji. Pierwszym z nich byl, wspomniany juz
wczeéniej, biuletyn ,HOSI-Wien” (p6zniejszy
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»Etap”). W latach 1990-91 organem prasowym
pierwszej legalnej ogdlnopolskiej organizacji
gejow ilesbijek ,Stowarzyszenie Grup Lambda”
bylto ,Filo”, o ktérym jednak nie mozna powie-
dzie¢, zeby wpisywalo sie w konwencje biulety-
nu informacyjnego.

»Inicjatywa Gdanska”, juz jako samodzielna
grupa nieformalna (w latach 1992-94 byla
oddzialem terenowym ,Stowarzyszenia Grup
Lambda”), w latach 1994-97 wydawatla ,R6zowy
Puls”, periodyk informacyjno-kulturalny dla
pandéw, zas dla pann w latach 1994-95 redago-
wano ,Fioletowy Puls”. Mozliwe, ze w tym
samym czasie zaczal wychodzi¢ , Filo Gay Chart”
Lambdy Olsztyn. Na stronach tych periodykow
zamieszczano informacje o dziatalnosci oddzia-
l6w terenowych, o imprezach kulturalnych or-
ganizowanych z mys$la o homoseksualistach i -
dla urozmaicenia tresci - krotkie artykuly i fe-
lietony stuzace rozbawieniu czytelnika (w tym
przodowat ,Ré6zowy Puls”).

Dopiero, gdy ogodlnopolska Lambda chylifa
sie ku upadkowi, w Polsce zaczeto powstawac
coraz wiecej organizacji dla homoseksualistow
(o zasiegu najwyzej regionalnym), ktére sprébo-
waly wydawania swoich organéw prasowych.
Wtedy pojawily sie: , Intro” Nieformalnej Grupy
Lambola?> w Olsztynie (1995), ,Tecza” - biu-
letyn informacyjny Stowarzyszenia Dolnosla-
skiej Grupy Lesbijek i Gejow ,Tecza” (1996)
oraz ,Impuls”, dodatek cztonkowski Inicjatywy
Gdanskiej (1996).

Obecnie wszystkie organizacje homoseksu-
alistow w Polsce zamienily biuletyny drukowa-
ne na strony internetowe, na ktc’)rych Zawsze
mozna znalez¢ aktualne informacje o ich dziatal-
nosci.

W potowie lat 90. powstaly dwa periodyki,
ktore pelnily funkcje informacyjna (obok réwnie
waznej, reklamowej), ale nie byty organami zad-
nych organizacji. W 1996 roku wroctawskie wy-
dawnictwo Remick zaproponowato srodowisku
bezplatny miesiecznik informacyjno-ogtoszenio-
wy ,Gay Forum” - troche wiadomosci, ze dwa
felietony oraz reklamy pozostatych ofert wy-

dawniczych Remicka. Rozprowadzany byt w lo-
kalach dla gejow.

Drugim z nich byl ,Queer” - przewodnik
po lokalach dla gejow i lesbijek. Tu podawano
adresy klubéw, pubéw oraz terminarze odby-
wajacych sie w nich imprez. Miesiecznik ten
utrzymywal sie z reklam. Obecnie jego konty-
nuatorem jest ,Queer City”, na ktérego famach
pojawia sie jednak coraz wiecej artykulow o
tematyce spoteczno-kulturalnej. Ten periodyk
rozprowadzany jest bezptatnie w lokalach i sie-
dzibach organizacji gejowskich.

Pisma spoteczno-kulturalne

Ilos¢ i zawartos¢ pism gejowskich aspiru-
jacych do miana spoteczno-kulturalnych badz
pornograficznych zalezata od panujacej mody i
dostepnych srodkéw technicznych. Lata 1983-88
to pierwsze kroki, nieSmiate proby tworzenia
prasy przeznaczonej dla os6b homoseksualnych.
Zas$ od roku 1989 do dnia dzisiejszego mozna
wyrézni¢ 4 okresy w rozwoju tej prasy: okres
pism spoteczno-kulturalnych; okres erotyzmu i
nagosci, okres specjalizacji i okres pornografii’.

Pierwszy z nich, okres pism spoleczno-kul-
turalnych, zaczat sie w roku 1989 (cho¢ réwnie
dobrze za jego poczatek mozna uznac 1986, kiedy
to pojawil sie ,Filo” - periodyk jak najbardziej
spoteczno-kulturalny). W tym wlasnie roku roz-
poczela prace redakcja t6dzkiego pisma , Kabaret.
Biuletyn gejowskiego klubu Irys”. Wewnatrz kaz-
degonumeru czytelnik mégt znalezé opowiadania,
wiersze, fragmenty stynnych powiesci z watkami
homoerotycznymi  (np. ,Teleny”  Oskara
Wilde’a). Drukowano tez ,Dodatek Informacyj-
ny”, w ktérym zamieszczano krotkie teksty z zycia
tworzacego sie w Polsce ruchu gejowskiego. ,Ka-
baret” na poczatku pojawiat sie tylko w sprzeda-
zy wysylkowej i to dos¢ nieregularnie. Ukazywat
sie w prawdzie przez 3 lata, ale w tym czasie do-
liczylam sie jedynie 5 numeréw. Ostatni z nich,
21990 roku, wszedt do sprzedazy w kioskach.

W 1990 roku zaczeto sprzedawac w kio-
skach takze trzy zupelnie nowe miesieczniki,
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deklarujace sie jako pisma dla gejow i lesbijek:
»Inaczej”, ,Okay” i ,Gayzeta - Nie? Tak!”, o
rejestracje tytulu postaral sie takze wydawca
,Filo”. We wszystkich pisano o wydarzeniach
ze $wiata sztuki (spektaklach teatralnych, wy-
stawach fotograficznych, operach, baletach itd.),
nowosciach wydawniczych, w ktérych wyste-
powal watek homoerotyczny oraz o filmach po-
ruszajacych problemy gejéow. Opisywano tez
sytuacje gejow w Polsce, ich relacje rodzinne,
nietolerancje spoleczna, a z drugiej strony po-
kazywano, jak zyja i wspotpracuja ze soba ho-
moseksualisci zagranica. Poza tym publikowano
wiele tekstow (informacje oraz artykuty krytycz-
neianalizy) o ruchu gejowskim na calym $wiecie
i raczkujacym dopiero ,Stowarzyszeniu Grup
Lambda”. Uwadze redaktoréw nie uchodzity
tez kluby gejowskie oraz inne bardzo modne w
tych czasach miejsca spotkart homoseksualistow
(tzw. pikiety). Drukowano tez ogloszenia czy-
telnikow poszukujacych partneréw zyciowych.
Na kilku stronach zawsze pojawialy sie meskie
akty.

Najblizej idealu pisma spoteczno-kulturalne-
go bylo ,,Okay”, ukazujace sie od sierpnia 1990
do maja 1992 roku - z kilkumiesieczng przerwa
z powodu klopotéw finansowych. Powierzchnie
tego pisma poswiecano miedzy innymina przed-
stawianie zycioryséw stynnych homoseksuali-
stow (np.: Michala Aniota, Andy’ego Warhola,
Walta Whitmana, czy Jé6zefa Czechowicza), w
kazdym numerze zamieszczano krytyki przed-
stawien teatralnych oraz oper, drukowano arty-
kuly popularno-naukowe o homoseksualizmie
w Starozytnej Grecji, Rzymie, czy w innych nie-
istniejacych juz cywilizacjach. Teksty o kulturze
wysokiej przeplatano reportazami-zwierzeniami
gejow opowiadajacych o reakcjach najblizszego
otoczenia na ujawnienie ich orientacji seksual-
nej. W ,,Okay” pojawialy sie takze felietony, w
ktéorych w dowcipny sposéb opisywano spo-
tecznos¢ gejowska w Polsce. Periodyk zniknat z
kioskéw po samobojczej $mierci Wlodzimierza
Antosa, redaktora naczelnego i wydawcy.

O ile o ,,Okay” mozna powiedzie¢, ze bylo
pismem wrecz kulturalno-spotecznym, to twoércy

»Inaczej” ktadli nacisk na problemy spoleczne, a
zwlaszcza na u$wiadamianie gejom i lesbijkom
ich praw. Tu wiele pisano o prawach czlowieka,
o instytucjach stojacych na ich strazy, dyskuto-
wano nad zapisami, ktére powinny sie znalezé
w opracowywanej jeszcze konstytucji RP, zaj-
mowano sie sprawa rejestracji zwiazkéw part-
nerskich.

Pod koniec 1990 roku w kioskach ukazat sie
miesiecznik ,,Gayzeta - Nie? Tak!”. Czasopismo,
jesli chodzi o tres¢ tekstow, nie wyrdznialo sie
niczym szczegélnym. Drukowano troche wia-
domosci o wydarzeniach kulturalnych, troche
recenzji ksigzek, troche zwierzeni gejow, troche
informacji o ruchu homoseksualistow w Polsce
i na $wiecie. Po wydaniu trzech numeréw na-
stapito niewielkie przetasowanie w redakcji
,Gayzety”, tytul zmieniono na ,O Zmierzchu”,
w érodku zas zwiekszono liczbe zdje¢ nagich
panéw. Mimo zmian, pod nowa nazwa i w
nowej szacie udato sie wydac tylko dwa numery
miesiecznika. Pismo upadlo z powodu proble-
mow finansowych.

,Filo”

Poczatkowo bylo to pisemko trzeciego
obiegu. Potem na rok stalo si¢ organem praso-
wym ,,Lambdy”, ktéra zadbata o kolportaz swo-
jego miesiecznika w kioskach, wreszcie w 1991
roku zostal on sprywatyzowany. Przez caly ten
czas zachowal charakter periodyku spoteczno-
kulturalnego. Od innych pism gejowskich odré6z-
nial sie tym, ze czesciej przestrzegal czytelnikow
przed zakazeniem wirusem HIV i przedstawial
im zasady bezpieczniejszego seksu, dokladniej
informowat o postepach w badaniach nad szcze-
pionka przeciwko HIV oraz pojawieniu sie
nowych lekéw przedluzajacych zycie chorych
na AIDS.

W okresie pism spoteczno-kulturalnych z ini-
cjatywy wroclawskiego wydawnictwa Remick
powstal kwartalnik ,Magazyn Gejowski”, ktory
nieszczegodlnie wpisywal sie¢ w panujacag wow-
czas mode na zawarto$¢ pism gejowskich. Na
jego tamach zamieszczano lakoniczne informacje
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o ruchu gejowskim, pojawito si¢ pare opowia-
dan, a calos¢ mialy dopelnia¢ nieliczne zdjecia
nagich mezczyzn. Prawdopodobnie byt rozpro-
wadzany jedynie w prenumeracie i zniknat po
ukazaniu sie 3 numerow.

Nalezy takze odnotowac, ze w roku 1992 po-
jawilo sie pierwsze, erotyczne pismo gejowskie:
+MEN!”. Jego tworca i wydawca byl Stawek
Starosta (obecnie wtasciciel wydawnictwa Pink-
Press, specjalizujacego sie w prasie pornogra-
ticznej dla homo i heteroseksualistéw). Redakcja
nowy miesiecznik reklamowatla nastepujaco:
Takiego pisma jeszcze nie byto! Co miesigc 32
strony kolorowych zdje¢ najprzystojniejszych mez-
czyzn i chtopcow z calego swiata, na papierze jakiego
w Polsce jeszcze nie byto! Co miesigc plakat z chio-
pakiem z oktadki, ktorego sam mozesz wybrac. Co
miesiqc wiele ciekawych ofert towarzyskich z kraju
i z zagranicy. Co miesigc 32 strony najlepszej ge-
jowskiej publicystyki, reportazy, humoru, psychotes-
tow, sprawdzonych informacji i plotek. Wszystkiego,
co moze zainteresowac kazdego prawdziwego mena.*
- Faktycznie, na stronach nowego pisma do-
minowaly fotografie nagich panéw. Redaktorzy
~+MENA!” wychodzili z zalozenia, zZe jesli nie ma
sie nic ciekawego do powiedzenia - najlepiej jest
opublikowa¢ zdjecia. Z czasem tekstow przyby-
walo, a charakteryzowaly sie dowcipnym, iro-
nicznym i ostrym jezykiem.

Erotyzacja
(okres erotyzmu i nagosci)

Jak juz wspomniatam, redakcja ,,Gayzety” (a
w zasadzie juz ,,O Zmierzchu”) jako pierwsza
znacznie zwiekszyla oferte zdje¢ nagich mez-
czyzn juz w 1991 roku (wtedy jednak oferta oka-
zala sie jeszcze nietrafiona). Niedlugo pézniej
powstalo pierwsze pismo erotyczne dla mez-
czyzn homoseksualnych, ,MEN!”. Jednak kolej-
ny okres, ktéry nazwalam okresem erotyzmu
i nagosci, przypada dopiero na lata 1994-97.
Wtedy ,Inaczej” i ,Filo” (jedyne miesieczniki
spoteczno-kulturalne dla homoseksualistow,
ktore nie upadly jeszcze w pierwszym okresie)
zaczely powoli zmienia¢ czarno-biale strony na

kolorowe i wydawac¢ si¢ na lepszym papierze.
Te nowinki techniczne sprzyjaly publikowaniu
fotografii.

A jakie zdjecia drukowano w pismach gejow-
skich? OczywiScie mezczyzn nagich, podkresla-
jacych walory swojej meskosci, uprawiajacych
stosunki seksualne. Z drugiej strony bylo to
wyjscie naprzeciw oczekiwaniom czytelnikéw,
ktoérzy chcieli wiecej seksu na stronach swoich
ulubionych pism. Oferta nie byla tak bogata jak
dzisiaj. ,Inaczej” i ,Filo” wprowadzily nowy
rodzaj zdjeé, zwiekszyly ich ilos¢, ale nadal
drukowano tam artykuly poruszajace problemy
gejow

Ponadto w tych latach ukazywatly sie dwa
magazyny pornograficzne: upadajacy ,MEN!”, o
ktérym wspomniatam i wtasnie zalozony , Nowy
Men”. W 1995r. zmienili si¢ wydawca i redakcja
~MENA!”. Nowa ekipa nieco zmodyfikowala
profil pisma. Treéci erotyczne i pornograficzne
zaczely sasiadowac z wieksza iloscig artykuléw,
w ktérych nie przewijal si¢ seks (Nie nalezy
jednak sadzi¢, ze ,MEN!" ewoluowal w strone
pisma spoteczno-kulturalnego. To posuniecie
miato raczej maskowaé pornograficzny charak-
ter periodyku). Nie uchronifo ono jednak pisma
przed zamknieciem w 1996 roku. A moze po
prostu modyfikujacy sie ,MEN!"” nie wytrzymat
konkurencji ,Nowego Mena”, do ktérego po-
wstania znéw przyczynit sie Stawek Starosta?

~NowegoMena”, ze wzgledu na ludzi, ktérzy
go tworzyli i dalej tworza, mozna poniekad
uznaé¢ za kontynuacje starego ,MENA!”, tego
sprzed zmian w redakcji. To tu znowu pojawil sie
dowcipny, niekiedy ironiczny i krytyczny jezyk,
ktéry zniknat w zmodyfikowanym , MENIE!".
Do dzi$ redaktor naczelny zawsze wita czytelni-
ka artykulem wstepnym, bedacym oméwieniem
biezacych wydarzen, dotyczacych homoseksu-
alizmu i homoseksualistow, potem podaje sie
kilka informacji ze $wiata gejéw. Na nastepnych
stronach publikowane sa jednak juz tylko zdjecia
modeli podczas stosunkéw seksualnych, opowia-
dania erotyczne, recenzje filméw pornograficz-
nych, ogloszenia towarzyskie; prezentuja sie
,Chlopcy z réznych stron $wiata”.
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Specjalizacja

W 1998 roku nadszed! okres specjalizacji na
rynku prasy dla gejow, ktéry skoriczyt sie¢ wraz
z ostatnim numerem ,, Inaczej” (maj 2002). Pisma
obieraly w tym czasie jedna z dwoch Sciezek:
powrét do idei pisma spoleczno-kulturalnego
lub zdecydowanie si¢ wytacznie na pornografie.
W tym czasie ,, Inaczej” zaczelo sie specjalizowac
w tematach spotecznych. Najwiecej miejsca po-
$wiecato na artykuly o organizacjach gejowskich
i ich przedsiewzieciach, o klubach dla gejow i
odbywajacych sie tam imprezach, za$ zupelnie
zrezygnowalo z pokazywania nagosci (ta pozo-
stala jedynie w reklamach) i do minimum ogra-
niczylo powierzchnie przeznaczang na artykuty
dotyczace seksu.

Zas ,Filo” w roku 1997 przemianowalo sie
na ,Faceta”, a zmiana tytulu pociggneta za soba
stopniowe zmiany treéci pisma. Pojawiato sie
w nim coraz wiecej foto-story przedstawiajacych
pary podczas stosunku seksualnego. Z drugiej
jednak strony nadal drukowano artykuly, kto-
rych treé¢ nie miala nic wspdlnego z seksem
- ale z kolei coraz rzadziej poruszano w nich
problematyke gejowska. Taki dobér materiatéw
wynikatl z nowego profilu magazynu: ,Facet” od
tej pory miat by¢ ogélnopolskim miesiecznikiem
nowoczesnego mezczyzny. Niemniej pismo nie
przyjeto sie w takiej formie. W roku 2000, by
przyciggnaé¢ czytelnikow upodobniono maga-
zyn w tresci i formie do istniejacych na rynku
prasowym pism pornograficznych dla gejow
(,Nowego Mena” i ,Adama”). Mimo to ,Facet”
zniknat z kioskéw w 2001 roku.

Monopol ,Nowego Mena” na pokazywanie
gejowskiej pornografii zlamal w 1998 roku
~Adam”, ktéry od 6 lat stara sie zaspokoi¢
apetyt swoich czytelnikéw na seksualna perwer-
sje. W kazdym numerze jest troche informacji
o biezacych wydarzeniach ze $wiatka gejow-
skiego, troche nowinek z sex-shopéw i mno-
stwo fotoséw z panami oddajacymi sie r6znym
przyjemnosciom seksualnym. Temperature pod-
nosza opowiadania opisujace zaskakujace oko-
licznosci, w ktérych dwoch lub wiecej mezczyzn

dato upust swojemu pozadaniu, stosujac czasem
dosc¢ zaskakujace techniki seksualne. W kazdym
numerze jest wywiad z chtopakiem sposréd czy-
telnikow, ktory zglasza sie na ochotnika, bo chce
zaprezentowaé swoje wdzieki i powiedzie¢ co$
o sobie. Sg takze recenzje filméw pornograficz-
nych (redakcja idzie z duchem czasu - pojawity
sie tez recenzje stron www) i kacik dla wielbicie-
li zabaw sadomasochistycznych.

W 1999 powstalo pismo, w ktérym spro-
bowano pogodzi¢ tresci spoteczno-kulturalne z
pornograficznymi. ,Gejzer” (znéw tytul Stawka
Starosty), wydawany w catosci na kredowym pa-
pierze, dopracowany graficznie - sprawial wra-
zenie pisma z najwyzszej p6tki. Zamieszczano
w nim materialy uznawane za kontrowersyjne
(np.: raporty o stanowisku Kosciofa katolickiego
wobec homoseksualizmu), starano sie szokowac
(np.: drukujac na okladce zdjecie Chrystusa oto-
czonego gejami i lesbijkami w skérzanej konfek-
qji) i zaskakiwac treécig. Wiele pisano o sztuce,
wystawach, kinie, wydarzeniach artystycznych,
w ktérych pojawial sie watek homoerotyczny.
Na ostatnich stronach publikowano opowiadanie
pornograficzne i zdjecia panéw bez skrepowania
prezentujacych wszystkie swoje wdzigki. Jeden
z czytelnikow napisal: Sgdzitem, ze , Gejzer” ma
by¢ miesigcznikiem spotecznym, ukazujgcym gejow,
ich problemy i wspotzycie w Swiecie heterykéw. My-
Slatem, ze bedzie to swego rodzaju organ prasowy
do walki o tolerancje, spoteczng akceptacje gejow i
lesbijek, transow, biseksow i ,,innych” sttamszonych
obtudg i kottunerig swiata zewnetrznego. I faktycznie
ma w sobie cos z tego, ale ... [...] Proponujemy, byscie
nie robili ,NM-bis”. Wszystkie story i foto story -
zostawcie dla niego, albo nie robcie nowego pisma,
tylko dodajcie 120 stron do ,,Nowego Mena”. Posta-
rajcie sie stworzyc pismo nie tylko dla gejow. Niech
bedzie w nim cos dla nas, ale niech to nie zniecheca,
nie krepuje heterykow. Niech to nie bedzie schowane
gteboko pod ladg, ale na widoku, niechzainteresuje ich
swq zawartoscig®.

Dopiero 5 lat pézniej pojawilo sie pismo,
ktére sprobowalo sie zmierzy¢ z tymi postulata-
mi. A ,Gejzer” ukazywal sie nieregularnie jesz-
cze przez dwa lata.
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Pisma pornograficzne

O okresie przewagi pism pornograficznych
mozna mowic od roku 2002. Nie bylo juz wtedy
~,Gejzera”, a ostatni numer , Inaczej” ukazat sie
w maju 2002 roku. Do ,Adama” i ,Nowego
Mena” dotaczyla za$ konkurencja.

We wrzeéniu 2001 roku nakladem wspo-
mnianego juz wydawnictwa PinkPress wyszed!
pierwszy numer ,Alexxx. Tylko o mlodych
tylko dla dorostych”. To miesiecznik skierowa-
ny do najmiodszych gejéw (i tych, co lubia na
mlode ciatka popatrzeé¢, bo z reguly sa tu zdje-
cia modeli wygladajacych mtodziej niz w po-
zostalych pismach). Przez kilka pierwszych
numerdéw drukowano fragmenty pamietnikow
dorastajacych chlopakéw, odkrywajacych swoje
gejostwo. Artykuly wstepne w nim zamiesz-
czane charakteryzuja sie lekkim, fatwym i mto-
dziezowym jezykiem. Na kolejnych stronach
pojawiaja sie tradycyjne opowiadania porno-
graficzne i foto-story, nierzadko przedstawiaja-
ce orgie.

,On ion” wszedl do kioskéw w 2002 r. Jest
wydawany przez Agencje Wydawniczo-Rekla-
mowq Softpress, ktérej naktadem przez 12 lat
ukazywato sie ,Inaczej”. Mozna w nim wy-
dzieli¢ dwie czesci tematyczne: w pierwszej jest
troche plotek o stynnych gejach, porady psy-
chologa, zwierzenia czytelnikéw (czesto o tym,
jak nieszczesliwi sa w zyciu, jak trudno im
ze swoim gejostwem funkcjonowaé¢ w spote-
czenstwie itd. - z publikowania tego typu histo-
rii redakcje poszczegélnych pism gejowskich
powoli rezygnowaly juz w drugiej potowie lat
90. na rzecz motywowania srodowiska do walki
o swoje prawa). Druga czes¢ to juz czysta por-
nografia: opowiadania i zdjecia czasem nawet
ostrzejsze niz w ,,Adamie”. To do$¢ dziwne po-
laczenie tresci znajduje jednak swoich czytelni-
kow.

Dla ,smakoszy” Softland, wydawca
~Adama”, zaproponowal ,Super Adama”. To
czasopismo dla poszukujacych naprawde moc-
nych wrazen seksualnych. Zawiera duzo zdje¢

i teksty instruktazowe, co i jak zrobi¢, by dogo-
dzi¢ sobie w niecodzienny sposéb. Zaintereso-
wanych odsytam do lektury miesiecznika.

Gdzie sie podzialy pisma spoteczno-kultu-
ralne?

We wrzeséniu 1996 roku powstata pierwsza
strona internetowa dla gejow i lesbijek www.in-
nastrona.pl. Po jej udanym debiucie pojawity
sie kolejne i z czasem przejely role drukowa-
nych pism spoteczno-kulturalnych. Na stro-
nach internetowych mozna znalez¢ najnowsze,
dotyczace gejow i lesbijek wiadomosci z kraju
i ze Swiata, artykuly o ostatnich wydarzeniach
kulturalnych, teksty o modzie, zdrowiu, ero-
tyce, przewodniki po klubach w calej Polsce
i ogloszenia towarzyskie. Jest tu duzo wiecej
informacji, ktére znacznie szybciej docieraja
do czytelnika. Internet umozliwia tez przepro-
wadzanie rozméw przebiegajacych w czasie
rzeczywistym z ludzmi z odleglych miejsc,
przyspiesza poznawanie si¢, umozliwia uma-
wianie si¢ na spotkania. Nie trzeba tygodnia-
mi wyczekiwac na listy. Poza tym okazjonalny
dostep do sieci jest tariszy niz zakup czasopi-
sma drukowanego.

Zastanawiajace jest, dlaczego Internet nie
wypart takze pism pornograficznych. Przeciez
jest mnéstwo stron, na ktérych mozna znalez¢
nie tylko zdjecia panéw eksponujacych swoje
genitalia, ale takze filmy z orgiastycznymi sce-
nami. Na pewno sprzedaz czasopism w dobie
upowszechnienia Internetu spadta. Niektére
redakcje probowaly zacheca¢ czytelnikéw do
kupna prezentami w postaci prezerwatyw,
zdje¢ na ptytach CD czy filméw pornograficz-
nych na plytach DVD. Ale pisma pornogra-
ficzne jeszcze dlugo nie znikng z kioskow,
bo zapewniaja wiecej intymnosci niz kompu-
ter. Zawsze latwiej sie z nimi schowaé, np.
w lazience czy innym kaciku i ,oddac sie bez
pamieci lekturze”. Nie zapominajmy, zZe sa

to pisma, ktére maja pobudzi¢ seksu-
alnie, a to wcigz jest jednak sprawa
wstydliwa.
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Pismo, ktére
nie krepuje ,heterykéw”

W maju 2004 roku ukazat sie pierwszy numer
»InterHoma”, miesiecznika, ktérego redakcja po-
stanowila spelni¢ postulaty cytowanego wyzej,
zawiedzionego czytelnika ,Gejzera”. Jego wy-
dawca byl Softpress (wspominany juz przy oma-
wianiu ,Inaczej” i ,On i on”), a wspéttworzyli
ludzie, ktérzy przez wiele lat byli redaktorami
~Inaczej” (np. Sergiusz Wroéblewski, czy Marta
Maciejewska). W tym piémie dla gejéow i lesbi-
jek nie bylo ani jednego zdjecia mezczyzny bez
majtek, ani jednej nagiej kobiecej piersi. Byly za
to reportaze z warszawskiej Parady Réwnosci,
czy z krakowskiego festiwalu ,Kultura dla tole-
rancji”, wywiady, np. z prof. Marig Szyszkow-
ska, autorka projektu ustawy o rejestrowanych
zwiazkach partnerskich oséb tej samej pici, z
Ewa Drzyzgga, ktéra niejednokrotnie w ,,Rozmo-
wach w toku” goscila gejow i lesbijki, informacje
z kraju i ze $wiata, recenzje i fragmenty ksigzek
z watkiem homoerotycznym, recenzje filméw,
przeglad stron internetowych, felieton (wzbu-
dzajacy zazwyczaj wiele kontrowersji) przewod-
niki gejowskie po miastach europejskich, adresy
klubow dla gejéw w Polsce itd. Pismo z zainte-
resowaniem mogt przeczytaé takze ,heteryk” i
nic nie powinno byto wzbudzi¢ w nim oburze-
nia, niesmaku czy zazenowania.

Wypowiedzi na forach internetowych wska-
zywaly, ze pierwsze numery ,InterHoma” czy-
tano z zainteresowaniem. Skarzono sie¢ jedynie
na trudnosci ze znalezieniem czasopisma w kio-
skach. Jednak po wydaniu 4 numeréw mie-
siecznik zawieszono. Na stronie internetowej
»InterHomu” ukazala sie informacja - Drodzy
Czytelnicy, z dniem 1 wrzesnia Wydawnictwo Soft-
press zadecydowato o zawieszeniu wydawania papie-

rowej wersji miesiecznika ,, InterHom”. Nie bedziemy
ukrywac, ze decyzja taka zostata podyktowana twar-
dymi prawami ekonomicznymi. Nie oznacza to jednak,
ze , InterHom” znika catkowicie z rynku. Pozostanie
bowiem ta strona, ktora bedzie kontynuatorkq wersji
papierowej. Systematycznie bedziemy zamieszczaé w
tym miejscu przygotowane wczesniej materiaty. Kon-
tynuowac bedziemy rubryke ,, Podroze”, opisujgc ko-
lejne, mniej z gejowskiego punktu widzenia znane
kraje. Pozostang takze omowienia gejowskich stron
internetowych oraz klubowy rozktad jazdy, ktory
dzieki temu bedzie mogt byc¢ na biezgco aktualizo-
wany. Mamy rowniez nadzieje, Ze pojawiq sig cie-
kawe artykuty i wywiady. Zachecamy wiec Was do
odwiedzania naszej strony, ktora bedzie systematycz-
nie rozbudowywana, oraz zapewniamy, ze powroci-
my do wydawania wersji papierowej tak szybko, jak
tylko bedzie to mozliwe’.

Czy uda si¢ wznowi¢ , InterHoma” w wersji
papierowej? A moze inne wydawnictwo podej-
mie ryzyko wydania nowego czasopisma spo-
teczno-kulturalnego dla homoseksualistéw? Nie
wiem. Jednak z krétkiego epizodu z ,Inter-
Homem” wynika, ze w Polsce jest zbyt male
zapotrzebowanie na czasopismo dla homosek-
sualistow o treéciach spoteczno-kulturalnych, by
jego wydawanie bylo oplacalne. Potrzeby wiek-
szosci zaspokajaja widocznie wydawnictwa por-
nograficzne, mniejszo$¢ musi szuka¢ tredci dla
siebie w Internecie badZ pismach zagranicz-
nych.

Magdalena Gromadzka

'Por. Marek Mrok, Historia LGBT w Polsce, www.zagaynik.zieloni2004.pl/hist.htm.
2Nieformalng Grupe Lambola zatozyli homoseksualisci z Olsztyna, ktorzy w 1994 roku wystapili z Lambdy Olsztyn.

3 Periodyzacje te opracowatam na podstawie badan, ktére zawartam w opracowaniu: ,Historia prasy gejowskiej w
Polsce. Praca licencjacka”, Krakéw 2004, zdeponowanym w bibliotece OBP UJ.

4 Cyt. Od redakcji, ,MEN!" nr 1, s. 3.
5,Nowego Mena - bis”.
5Cyt. Relacje, ,Gejzer” nr 2/99, s. 44.

’Cyt. Sergiusz Wrdblewski, Zawieszenie InterHoma, www.interhom.pl.
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To samo, ale nie tak samo
Kilka sposobow na zmanipulowanie sondazy

Niemal co tydzien stacje telewizyjne i radiowe podaja wyniki
badan opinii publicznej, okreslajace jakim poparciem ciesza si¢ po-
szczegOlne partie polityczne. Wiele firm i instytucji zleca kosztowne
badania, aby sprawdzi¢ swoja: popularnos¢, stuchalnosé, ogladal-
nos¢, itd. Wyniki sondazy sa zwykle publikowane i komentowane
w mediach, a takze wykorzystywane w kampaniach politycznych
i reklamowych. Moim zdaniem wplywanie sondazy na opinie pu-
bliczna poprzez publikowanie rezultatow jest bezsporne. Ponizej
przedstawie wybrane sposoby manipulowania wynikami sondazy i
r6zne bledy w ich interpretacji.

Pawel Migas

ondaz (ang. survey, franc.sondage) to szcze-
S golny sposéb badania opinii, postaw, war-

toSci, norm spotecznych, etc. przy pomocy
wywiadéw z konkretnymi ludZzmi, najczesciej
przy pomocy z goéry przygotowanych kwestio-
nariuszy. Badanie moze by¢ przeprowadzone
na probie reprezentatywnej lub celowej. Dla rze-
telnoéci ankiety niezbedne jest zadawanie pytan
jasnych i jednoznacznych oraz przedstawianie
mozliwych odpowiedzi do wyboru lub zadawa-
nie tzw. pytan otwartych. Odpowiedni dobo6r
pytan i mozliwych odpowiedzi moze postuzy¢
manipulacji.

Jak istotne moze okazac sie sugerowanie od-
powiedzi na pytanie, pokazuje przykiladowo
sondaz OBOP-u z 1995 r. opublikowany przez
,Glos Wielkopolski” (1995, nr 74). Przedstawio-
no tam dwa wykresy popularnosci kandydatow
na prezydenta. W pierwszym nie sugerowano
mozliwych kandydatéw, a w drugim przedsta-

wiono cigg nazwisk. Efekt byt bardzo interesuja-
cy. Aleksander Kwasniewski uzyskat 16%, gdy
nie sugerowano nazwisk i 33% gdy byt umiesz-
czony na lidcie. Jeszcze wieksza réznice wyka-
zalo poréwnanie wynikéw poparcia dla Jacka
Kuronia: 9% (niewymieniony) i 28% (wymienio-
ny jako kandydat). Stanistaw Tyminiski zostat
wskazany przez 4% respondentéw, gdy byl na
liscie, a nikt go nie wskazal w pytaniu otwar-
tym. Moim zdaniem popularno$¢ oznacza, ze
ludzie znaja dang osobeg, a nie to, ze koniecznie
ja popieraja. Rozglos nie przeklada sie bezpo-
$rednio na poparcie dla politykow.

Najczestsze bledy w sondazach to: zamiana
stowa popularnoé¢ na zaufanie, brak szerszych
informacji u respondentéw, zakamuflowane
uprzedzenie, sztucznoé¢ pytania, ogélnikowos¢
pytan i bezzasadne poréwnanie. Przyjrzyjmy sie
im nieco dokfadnie;j.
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Zamiana stowa
popularnos$é¢ na zaufanie

Najczestszym bledem jest utozsamia-nie
w sondazach stowa popularnos¢ z zaufaniem.
Czesto Wprost i Gazeta Wyborcza podaja w
jednej rubryce informacje: ,CBOS o popu-
larnosci politykow” i ,Komu ufamy najbar-
dziej?”. Po przedstawieniu ,popularnych”
postaci sceny publicznej prezentuje sie¢ ich
jako cieszacych sie¢ najwigekszym zaufaniem.
Niewatpliwie sluzy to kreowaniu autoryte-
tow, chociaz jest - rownolegle - dezinfor-
mowaniem czytelnikéw. Sygnalizuje sie, ze
najpopularniejszy polityk, jest takze tym,
ktéremu najbardziej ufa spoteczeristwo. Juz
poprzedni przyklad pokazal, ze popularny
oznacza przede wszystkim znany, a nieko-
niecznie cieszacy sie zaufaniem.

Brak szerszych informacji
u respondentow

Ankietowany musi wiedzie¢, o czym moéwi,
mie¢ rozeznanie w temacie. Publikowane
przez media sondaze zwykle nie przestrzega-
ja tej zasady. Przykladem moze by¢ sondaz
sopockiej Pracowni Badan Spotecznych z 1994
roku, w ktérym pytano: ,Czy zgadza sie Pan/
Pani, czy tez nie zgadza si¢ na sposob, w jaki
Lech Walesa sprawuje urzad prezydenta RP?”
Pytanie bylo jednoznaczne i jasne, ale nie zba-
dano jaki procent pytanych interesuje sie poli-
tyka. Uwazam, ze spora czes¢ ankietowanych
nie interesuje sie polityka i nie ma zdania
na temat osoby prezydenta. Przedstawianie
opinii os6b nie orientujacych sie dokladnie w
badanym temacie prowadzi, co najmniej, do
wypaczen. Jest to prosty sposéb wplywania
na spoleczenstwo. Jesli nie majacy informacji
i wlasnego zdania, uslysza, ze kto$ cieszy
sie duza lub mala popularnoscia, prawdopo-
dobnie, w nastepnym sondazu powtérza taka
opinie wedlug modelu samo-spelniajacego sie
proroctwa.

Zakamuflowane uprzedzenie

Rzetelny sondaz powinien by¢ wolny od oso-
bistych sympatii politycznych, religijnych, etc.
Niestety takie bywaja tylko badania naukowe.
Obecnie sondaze zamawiaja gléwnie partie po-
lityczne oraz media. Skutek jest oczywisty. Na-
rusza sie zasade obiektywizmu pytann poprzez
takie ich konstruowanie, aby same narzucaly
~wlasciwe” odpowiedzi. Przykladem moze by¢
pytanie: ,Czy zgadza sie Pan/Pani na sposéb,
w jaki sprawuja swo¢j urzad: 1) Prezydent Lech
Walesa, 2) Premier Jézef Oleksy?” Byly trzy
mozliwe odpowiedzi: a) tak, b) nie, ¢) trudno
powiedzie¢. Osobami wtasciwymi do oceniania
sposobu sprawowania urzedu sa ci, ktorzy znaja
uprawnienia i obowigzki Prezydenta i Prezesa
Rady Ministréow. Trudno oczekiwaé, aby kto$
niezorientowany i niekompetentny mogt wy-
razi¢ obiektywny sad o wysokich urzednikach
panstwa. Spora czes¢ spoleczenistwa nie intere-
suje sie polityka, a pelna wiedze o funkcjach
prezydenta posiadaja de facto tylko absolwenci
prawa, politologii i kierunkéw pokrewnych.
Tak wiec, ocena ludzi nie majacych kompeten-
gji jest oceng osoby, a nie urzedu. Jedli taki
sondaz poprzedzi kampania ukazujaca bledy
osoby pelnigcej dany urzad publiczny, to w an-
kiecie uzyska ona niskie poparcie, cho¢ specjali-
Sci moga uwazac ja za najbardziej kompetentna
do pelnienia danej funkcji. Zatem badanie do-
tyczace oceny ,sprawowania urzedu” powinno
by¢ poprzedzone pytaniem o znajomos$¢ kom-
petencji danego urzedu. Jesli ankietowany wie,
co 6w urzednik powinien robi¢, a co nie nalezy
dojego uprawnieri, to moze dos¢ rzetelnie oceni¢
tego cztowieka.

Sztucznosc¢ pytania

Btad ten polega na zadaniu pytania pozba-
wionego sensu. Przykladem jest sondaz CBOS-u
z czerwca 1995 r. (Wprost, czerwiec 1995, nr
27), w ktérym pytano o popularnos¢ Kosciota
Rzymskokatolickiego. Do tekstu redakcja dolaczy-
ta graficzny wykres majacy ilustrowac spoteczna
aprobate i dezaprobate. Juz wczeéniej wskazywa-
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tem, ze stowo popularny oznacza przede wszyst-
kim znany, czyli okreéla medialny rozgtos, a nie
dez/aprobate dla tej instytucji publicznej. Sadze,
ze wszyscy obywatele Polski styszeli o Kosciele
Katolickim, wiec wynik dla popularnosci powi-
nien by¢ bliski 100%, co nie jest réwnoznaczne
z tym, ze wszyscy popieraja doktryne i sta-
nowisko Kosciota w wielu kwestiach. Zadawa-
nie takich pytant prowadzi do wprowadzania w
btad ankietowanych i moze wptywaé mylaco na
opinie publiczna.

Ogdlnikowosé pytan

Rzetelny sondaz zawiera pytania konkretne
i tak sformulowane, aby byla mozliwa jedno-
znaczna odpowiedz. Jeéli og6lnikowo postawio-
ne pytania maja dwie skrajne odpowiedzi, to
zwykle wyniki sa sprzeczne zrzeczywistg opinig
spoleczenistwa. Jednym z przykladow jest pyta-
nie OBOP-u o to, czy programy TVP S.A. wply-
waja na zwiekszenie przestepczosci (41%), czy
tez na zmniejszenie liczby przestepstw (29%)?
Pytanie pozornie jest jednoznaczne, ale wa-
chlarz mozliwych odpowiedzi jest zbyt waski
wzgledem pytania. Nie zawiera tez tego, kto i
jakie programy oglada. Trudno oczekiwa¢, aby
osoba ogladajaca tylko prognoze pogody i sport
uznala, ze TVP wspiera przestepczosé, a widz
ogladajacy wytacznie filmy akcji uznal, ze te-
lewizja nie odpowiada za wzrost przestepczo-
Sci. Stosowanie ogolnikowych pytait wymusza
na respondentach odpowiedzi powierzchowne
i generuje nierzetelnos¢ (czyt. manipulowanie)
badan.

Bezzasadne pordwnanie

Zdarzaja sie¢ sondaze, w ktoérych jesteSmy
pytani o aprobate dla instytucji publicznych. Ze-
stawia sie je wowczas wybiérczo i bez wyja-
$nienia , co oznacza termin , aprobata”. Sondaz
CBOS lipca 1995 roku (oméwiony w artykule
,Kosciét w dotku” opublikowanym przez Gazete
Wyborczg, nr 176), jest dobrym tego przykla-
dem, bowiem pytano w nim o: Polskie Radio,

wojsko, TVP, RPO, policje, samorzad lokalny,
NIK, Kosciét katolicki, rzad, Sejm, Senat i pre-
zydenta. Wybrano rézne typy instytucji zupel-
nie bezladnie. Moim zdaniem Kosciét katolicki
mozna porOwnywac z innymi wyznaniami, a
nie z wladzg ustawodawcza czy wykonawcza.
Podobne zastrzezenia budzi brak mediéw ko-
mercyjnych na lidcie, przy jednoczesnej obecno-
$ci mediéw publicznych oraz brak prasy, gdy
wymienione s3 tylko radio i telewizja. Trudno
tez jednoznacznie zrozumie¢, co oznacza termin
,aprobata”. Stowo to moze by¢ utozsamiane z
pogladami danej instytucji catkowite, lub cze-
Sciowe w mniejszym lub wiekszym stopniu.
Sondaz ten mial na celu wykazanie niecheci
wobec niektérych instytucji. Podobnie jest z son-
dazami popularnosci 0séb z pierwszych stron
gazet, gdy zestawia sie prymasa Polski z prezy-
dentem i aktorem. Wszyscy sa znani, ale kazdy
w inny sposob.

Podsumowanie

Zamykajac te rozwazania chce podkresli¢, ze
sondaze opinii publicznej sa potrzebne i przy-
datne, ale winny by¢ przeprowadzane przez
niezaleznych specjalistow. Zredagowac dobry
sondaz jest nielatwq sztuka. Jednocze$nie mam
nadzieje, ze uczac sie na swoich btedach oraz
korzystajac z dodwiadczen innych krajow, nasi
ankieterzy i analitycy - z biegiem czasu - beda
prezentowac coraz wyzszy poziom zawodowy i
przedstawiaé bardziej rzetelny obraz rzeczywi-
stosci.

Pawel Migas

Przytoczone w artykule przyktady zostaty zaczerpniete z
ksigzki Ryszarda Dyoniziaka ,Sondaze a manipulowanie
spoteczenstwem”, wyd. UNIVERSITAS, Krakéw 1997.
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Koncepcja rytualnego chaosu
a debata publiczna w Polsce

W latach 1947 - 1989 nie istniala w zasadzie mozliwo$¢ oma-
wiania waznych dla kraju wydarzerr czy probleméw z udziatem
wszystkich grup spotecznych. To oczywiste. Istnialy przynajmniej
dwie gtéwne plaszczyzny debat publicznych: nomenklatury par-
tyjnej oraz zwyklych obywateli. Jako, ze jedyna uprawomocniona
debata, byla ta, ktéra narzucata i kontrolowata PZPR, tematy oma-
wiane w trakcie ,ogoélnospolecznych” dyskusji dyktowane byty
przez wladze. A byly to zazwyczaj zagadnienia zastepcze, odcigga-
jace uwage od kwestii wazkich.

Adrian Grzebinoga

rzelom 1989 r. zaowocowal przywréce-
P niem do zycia debaty publicznej. Prze-

strzerr dyskursu publicznego znacznie sie
zwiekszyla i zyskata akceptacje spoleczeristwa,
ktére zdawalo sie chetnie, po latach przymu-
sowej diety w wyglaszaniu opinii, przystepo-
waé¢ do omawiania spraw waznych. Dyskurs
publiczny stat sie pojeciem petlnym, cho¢ znéw
nie udato sie unikna¢ jego sterowania. Role roz-
dzielajgcego i kontrolujacego mysli zaczety spet-
nia¢ media. Media jednakze, jak wynika z ich
definicji, sg jedynie narzedziem. Prawdziwym,
jak sie zdaje, wykonawca roli animatora waz-
nych spotecznie motywoéw staly sie elity sym-
boliczne. W rozumieniu Teuna van Dijka nalezg
do powyzszej kategorii publicysci, dziennika-
rze, pisarze, autorzy podrecznikéw szkolnych,
intelektualisci, a takze wystepujacy w mediach
politycy, inaczej méwiac: te grupy i osoby, ktére
sprawuja bezposrednia kontrole nad publicznie
dostepna wiedzg, publicznie prawomocnymi
przekonaniami, nad ksztaltem i treSciami pu-

blicznego dyskursu. Dla systeméw totalitarnych
wladza w sferze symbolicznej jest kontrolowana
przez dysponentéw wladzy polityczne;.

Napisatlem, ze elity symboliczne pelnily
wladze symboliczng. Nie jest pewne czy to masy
sa manipulowane przez media, czy tez moze
media sa ,uwodzone” przez masy. Ta druga,
przewrotna teza, zgodna z teoriq Jeana Bau-
drillarda, zaklada, ze masom odbiorcéw nie
zalezy na niczym innym, jak tylko by pozwo-
lono im na bierno$¢ i milczenie. Mechanizm,
ktoéry obserwujemy przy kazdorazowym werto-
waniu programu telewizyjnego, mialby polegac
na dopasowaniu przekazéw do niezmiennych
oczekiwan odbiorcy. Tojuz nie kreatywne wpro-
wadzanie tematow debat i gospodarowanie ich
jezykiem, ale pasywne i oportunistyczne , ukla-
danie si¢” pod widza. Elity symboliczne w tym
ujeciu traca zupelnie na znaczeniu stajac sie
Slepym wykonawca zyczen leniwej masy absor-
bujacej przekaz.
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Teoria ta broni si¢ przy cynicznym zatozeniu
niezmiennosci gustow masy odbiorcow. Opiera
sie na przestance, ktéra glosi, ze ludzie nie chcg
by¢ zaskakiwani przez przekazy, ktére odbie-
raja. Korzystajac jednak z logiki rozumowania
Baudrillarda, mozna podwazy¢ obserwowane
powszechnie dazenie do coraz silniejszych pod-
niet (zaréwno intelektualnych, emocjonalnych
jak i cielesnych) w przekazach perswazyjnych
(np. reklamach). Masa domaga sie¢ zabiegania o
jej $wiadomos¢ poprzez wybieranie sygnatéw o
coraz silniejszym przekazie, a jednoczeénie pra-
gnie by$ biernym odbiorcg, ktéremu dostarcza-
na jest latwa do strawienia medialna papka?
Wynika z tego, ze istnieja dwa - réwnie dyna-
miczne i aktywne - obozy. Elity symboliczne
probujace zawladnaé¢ mentalnoscia masy oraz
masa, ktéra zmusza elity do redukowania tych
zapedéw mentorskich do poziomu nie wyma-
gajacego zaangazowania.

Obserwacja wsp6tczesnych mediow wzmaga
pesymizm. Wydaje sie, ze elity symboliczne cal-
kowicie poddaty sie dominacji masy i kreuja
obraz przez nie narzucony. Elity symboliczne de-
cyduja o ksztalcie debaty publicznej na etapie na-
rzucania tematéw i jezyka. Natomiast element
przekazywania wiedzy i doswiadczen tzw. kul-
tury wysokiej wydaje sie w mediach marginalny.

Wraz z rozpadem aktywnej publicznosci na-
stepuje upadek dyskursu elit symbolicznych,
ktéry wigze sie z systematyczna degradacja i
postepujacym zanikiem tradycyjnego, norma-
tywnego wzoru niezaleznego uczonego i poszu-
kujacego intelektualisty. UcieleSnieniem nowego
typu reprezentanta elit symbolicznych jest np.
pseudointelektualna gwiazda srodkéw masowe-
go przekazu.

Xk k

Zachtyséniecie sie pluralizmem, a jednoczesnie
zarysowanie $cistych podziatéw ideologicznych,
stworzylo pewien schemat prowadzenia dysku-
sji publicznych w Polsce. Schemat ten przetrwat
do dzi$, uswiadamiajac nam, jak powolnej ewo-
lucji poddawana jest sfera debaty publicznej w
Polsce.

Ogladajacjakikolwiek program publicystycz-
ny w telewizji tatwo dostrzec obowiazujacy sche-
mat dyskusji. Publicystyczny, gdyzjego formuta
wymusza uczestniczenie w debacie - biora w
nim udzial przedstawiciele elit symbolicznych,
ktérych sposéb zachowania niesie wzorce za-
chowania dla ogétu. Program nadawany przez
telewizje, poniewaz postugujac sie analiza dys-
kursu w klasycznym rozumieniu odnosimy sie
do tekstéw moéwionych, mozna dzieki telewizji
obserwowac takze zachowania pozawerbalne
uczestnikow.

Analizowany przez nas abstrakt programu
publicystycznego odbywa si¢ wg nastepujacego
scenariusza:

a) Prowadzacy program przedstawia temat
spotkania

b) Uczestnicy dyskusji przedstawiaja swoje
stanowiska wobec problemu

c) Dyskusja polega na dyskredytacji prze-
ciwnika przy jednoczesnym prezentowaniu
rozbieznych od niego pogladéw

d) Podsumowanie i przedstawienie , proto-
kotu rozbieznosci”

Z obserwacji wynika, ze audycja nie ma na
celu osiggniecia konsensusu, lecz jedynie kolejne
zaprezentowanie publicznosci swojego zdania.
Wrazenie, ze porozumienie jest z gruntu nie-
mozliwe, a stronom sporu nie chodzi o nic
wiecej, anizeli nagloénienie wiasnych racji jest
wywolane schematem dyskusji, ktéry w literatu-
rze przedmiotu nosi nazwe rytualnego chaosu.
Strukturalne cechy tego typu komunikatu, czyli
chaos, staja sie istotnym metakomunikatem, a
wobec sprzecznosci i nieczytelnosci catosci prze-
kazu, takze gléwnym komunikatem docieraja-
cym do odbiorcy. Towarzyszy temu rytualizacja
zachowan.
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Warto przesledzi¢ zrédla i skutki powyzsze-
go schematu, jako Ze - jak juz podkreslalem -
zdaje si¢ on gléwnym mechanizmem odbywania
dyskusji w Polsce. Zeby schematy te byly wyraz-
niejsze, postuze sie dyskursem politycznym.
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Réznorodnosé¢ sceny politycznej, wielos¢
partii (pluralizm), prowadzi do wymuszone-
go réznicowania w sferze programowej, ktoéra
na polskiej scenie politycznej przeradza sie w
sfere ideologiczna. Jest to pozostalos¢ po nie-
odzownej silnej polaryzacji areny politycznej
po 1989 r. Srodki masowego przekazu narzu-
caja specyficzng dramaturgie i retoryke walki
0 obecno$¢, oparta na dazeniu do potegowa-
nia wyrazistosci politycznego glosu. Jak ujeli-
by to specjalisci od reklamy - nalezy dobrze
upozycjonowaé marke, ktéra jest partia po-
lityczna. Polaryzacja za$ prowadzi, wedlug
uczestnikow debaty, do silnej konfrontacji -
zwlaszcza, kiedy réznice leza az na plasz-
czyznie ideologicznej czy nawet moralnej.
W rezultacie polska scene polityczna cechuje
ograniczenie zdolnosci do kompromisowego
rozwiazywania konfliktéw, a nawet niemal
zanik sktonnosci do poszukiwania takich roz-
wigzan. Sprzyjaja temu rozliczne warunki
prowadzenia debat politycznych w Polsce:

a) Wiele z debat dotyczacych probleméw
biezacych, powiedzmy codziennych w funk-
cjonowaniu panstwa, przeksztalca sie w
nacechowany moralistyczng retoryka spor
o znaczeniu, jak sie wydaje odbiorcom (i
prawdopodobnie uczestnikom réwniez), za-
sadniczym.

b) Spor ten zywi sie kontrastami. Wyostrza-
ny jest obraz réznic, opozycji i podziatow
przedstawianych jako nieusuwalne.

c) Debata przeksztalca sie¢ w spektakl au-
toprezentacji. Publiczne konfrontacje po-
litykéw traca wtedy wlasnosci dialogu,
polemiki, przeksztalcajac sie w ciagg monolo-
gow, zrytualizowanych przez ciagle powta-
rzanie tych samych tematéw i argumentéw.
d) Dyskurs polityczny jest bardzo zbruta-
lizowany. Polega on bardzo czesto na dys-
kredytacji przeciwnika. Metody stosowane
przez reprezentantéw partii politycznych
wykraczaja czesto juz nie poza ramy do-
brych obyczajéw, co nawet prawa.

Retoryka ostrego konfliktu zasad moralnej
slusznosci wygrywa na polskiej scenie dyskur-

su politycznego z retoryka kompromisu w imie
zasad instrumentalnej skutecznosci.

David Apter okresla mechanizm walki
partii politycznych o tozsamo$é. Co prawda
Apter pisze o momentach przelomowych w
zyciu panstwa, ale zalozenia jego teorii pozwa-
laja analizowa¢ wspolczesny dyskurs politycz-
ny w Polsce. CzyzbySmy od pietnastu lat zyli
wciaz w okresie przelomowym? Niewykluczo-
ne. Wedlug Aptera moment przelomowy to
stan wymagajacy dla paristwa nowych rozwia-
zan ideologicznych, 1aczacych obrazy wartosci,
celéw i tradycji z instrumentalnymi zasadami
panowania i rozwigzywania probleméw, a
wiec tworzacych caloSciowe - jak powiada
autor - mito/logiki. Proponowany mechanizm
wyglada nastepujaco: 1) walka o tozsamo$¢
prowadzi do silnej ideologizacji i moralizacji
sporéw programowych, bedacej konsekwencja
roszczenia do wylacznosci wlasnej racji; 2) wy-
nikajaca stad blokada dialogu wzmacnia ten-
dencje do rytualizacji dyskursu; 3) rytualizacja,
wymuszajaca eskalacje sSrodkéw wyrazu tozsa-
mosci, w polaczeniu z absolutyzacja wlasnego
stanowiska, tworzy podatny grunt dla praktyk
dyskredytacyjnych, te zas z kolei wzmacniaja
roszczenie do wylacznosci wiasnej racji.

W walce o uznanie istotnosci swoich
gloséw strony sporu postuguja sie kilkoma ro-
dzajami argumentacji. Struktury argumenta-
cyjne to: typ argumentacji swiattego obywatela,
ktéory mozna podzieli¢, ze wzgledu na od-
niesienie do elementu rzeczywistosci, na gtos
eksperta (kiedy strona szuka racji w prawidto-
woéciach nauki) i medrca (kiedy argumentacja
opiera si¢ na podstawach religijnych i moral-
nych) - w obydwu wariacjach odwotanie na-
stepuje do wyspecjalizowanej wiedzy o tym,
jak sie w danej sytuacji rzeczy majq niezaleznie
od opinii i woli tych, ktérych sie traktuje jako
laikow.

Typ rzecznika to struktura argumentacyjna,
ktoéra odnosi sie do gloséw laikow i nadaje im
waznos¢. Glos rzecznika oparty jest zazwyczaj
na badaniach opinii publiczne;.



20 Mediator nr 1-2/04

Rzecznik przemawia w imie ludu czy domi-
nujacej wiekszosci i wypowiedZ ma charakter
czysto ideologiczny, odwoluje sie do ideologicz-
nej i pozaempirycznej wizji zbiorowosci. Ana-
liza argumentacji uzywanej przez politykéw,
wywolala potrzebe wydzielenia jeszcze jednej
kategorii - argumentacji bojownika.

Poprzez gloszenie radykalnych pogladow
i przedstawianie prostych wizji §wiata i roz-
wigzania probleméw oraz poprzez wskazanie
wroga (najlepiej spersonalizowanego), wkrada
sie do Swiadomosci spoteczenstwa. Silna kry-
tyka skompromitowanej w oczach wyborcéw
klasy politycznej, jeszcze wzmaga poparcie dla
tego rodzaju argumentacji. Mozna ten rodzaj
dyskursu zakwalifikowac¢ do pojecia rzecznika,
lecz chyba wykracza ona poza te kategorie. Bo-
jownik rozpoczyna od wlasnej, czesto samotnej
walki, kreujac dopiero popyt na taka argumen-
tacje.

Jesli juz w normalnej rzeczywistosci politycz-
nej argumentacja typu swiatly obywatel i rzecznik
wystepuje zazwyczaj razem w tonie danej partii,
tak polaczenie argumentacji swiatty obywatel i bo-
jownik jest ,,z definicji” niemozliwe. Te typy ar-
gumentacji sg przeciwstawne, a nie rozlaczne,
jak swiatty obywatel i rzecznik.

Podczas gdy w Europie Zachodniej dyskurs
polityczny zdominowany zostal przez retoryke
instrumentalng (typu sSwiatly obywatel), tak w
Polsce dominuje raczej retoryka moralistyczna i
ideologiczna. Dochodzi niejednokrotnie do ab-
surdalnych pod wzgledem logicznym potaczer
argumentacji jako réwnorzednych i wyznacza-
jacych motywy sporu. Nie wiem, czy to z braku
tradycji konstruktywnego dialogu, czy z rzeczy-
wistej niemoznosci przekonania sie do argumen-
tacji przeciwnika w dyskusji, jednak wszelkie
debaty koricza sie zazwyczaj przeforsowaniem
~twardego” stanowiska ugrupowania posiada-
jacego akurat wiekszos¢ w parlamencie, a nie
osiaggnieciem konsensusu. Znana z teorii gier
zasada zminimalizowania strat swoich i prze-
ciwnika w celu wygrania jest na naszej scenie
politycznej kompletnie niezauwazalna.

W wyniku spietrzenia argumentéw uzywa-
nych w ramach strategii forsowania , mocnych
programéw” - argumentéw branych ze wszyst-
kich mozliwych Zrédet uprawomocnienia naraz
- opozycja miedzy prezentowanymi stanowi-
skami staje si¢ w korficu w publicznym odbiorze
zderzeniem racji absolutnych, a tym samym
odpornych na krytyczny dialog. Wyczerpanie
zasobu argumentéw nie moze prowadzi¢ na
scenie politycznej do przerwania debaty, prze-
ksztalca jedynie polemike w spektakl oswiad-
czeri, przypomniern i napomnieni, obietnic i
odpowiedzi stron na wlasne, retoryczne pyta-
nia, w ktorych przeciwnik zostaje osadzony w
retorycznie narzuconych rolach.

Publicznej wagi nabiera nie to, co sie méwi,
lecz sam fakt, Ze co$ sie po raz kolejny powtarza,
za$ informacja staje sie zaznaczenie obecnosci na
scenie, prezentowania jako cnota niezmiennosci
stanowiska, a tym samym niemozno$¢ osiagnie-
cia ugody. Pojawia sie rytualizacja dyskursu,
ktéra cechuje sie¢ dazeniem w kierunku za-
spokojenia oczekiwan odbiorcéw. Wyostrzanie
prezentowanych pogladéw polega nie na ko-
niecznoéci przekonania do nich przeciwnika, ten
bowiem ma juz swe niepodwazalne racje, lecz
skierowane jest ku masowemu audytorium, po-
szukujgcemu wyrazistych odzwierciedler swych
lekéw i nadziei oraz wyraZnej polaryzacji stano-
wisk, utatwiajacej orientacje wéréd aktoréw po-
litycznych.

Rytualizacja, ktéra nastepuje w opisywanym
przypadku, polega na utrwalaniu sie zestalo-
nych, powtarzanych i niepodatnych na zmiane
wzoréw dzialania - mamy, wiec do czynienia,
zgodnie z terminologia Ervinga Goffmana, z
rytualizacja konwencjonalng. Konwencjonalna
rytualizacja w przypadku zachowan komunika-
cyjnych oznacza przede wszystkim, ze przeka-
zem staje sie nie tyle tres¢ komunikatu, ile fakt,
ze zostal on przekazany w okreslony sposéb lub,
ze formaprzekazania tresci nie odbiegla od kon-
wencjonalnych oczekiwan.

Wielokrotne powtarzanie argumentéw pro-
wadzi do ich wyczerpania, upodabniajg sie one
do sloganéw reklamowych. W rytualnym uzyciu
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wypowiedzi politycznej chodzi o wywolanie
odruchowego, bezkrytycznego, niemal automa-
tycznego, odzewu na haslo, a nie o krytyczna
analize argumentow.

Na marginesie odnotujmy, ze najbardziej
nosne i najczesciej cytowane slogany polityczne
to ,Wybierzmy przyszios¢” z kampanii wy-
borczej Aleksandra Kwasniewskiego przed wy-
borami prezydenckimi oraz , Balcerowicz musi
odejs¢” Andrzeja Leppera i Samoobrony gloszo-
ne przy kazdej nadarzajacej sie okazji. Te dwa
rozne hasta oddzialywaja na zupelnie inng czes¢
Swiadomosci spolecznej. Pierwsze, o duzym
stopniu abstrakgji i og6lnosci, utozsamia kandy-
data z przysztoscig kraju - utrwalenie w $wia-
domosci wyborcéw tegoz polaczenia jest juz w
zasadzie gwarancja wygranej. Drugie hasto ma
za zadanie zjednoczenie elektoratu (bo o to prze-
ciez chodzi) wokél wspdlnego wroga. W do-
datku wroég jest konkretny. Slogan jest jasnym
przyktadem powyzszej teorii.

Rytualny chaos $wieci tryumfy zwlaszcza
w przekazach medialnych. Srodki masowego
przekazu dostarczaja niezwykle silnego impul-
su dla intensyfikacji dramaturgicznych cech ko-
munikowania sie. Sklonnos¢ elit politycznych
do traktowania mass-mediéw jako podstawo-
wego instrumentu wywierania odpowiedniego
wrazenia na potencjalnym elektoracie jeszcze
wzmaga tendencje dramaturgiczne dyskursu w
mediach. W bezposrednich starciach politykow
przed publicznoscia obserwujemy, ze w czasie
kolejnego przedstawiania nie dajacych sie po-
godzi¢ racji, mamy do czynienia z inscenizacja.
Caly wysitek przeciwnikéw skierowany jest
w uwiedzenie publicznosci, a nie przekonania
przeciwnika.

W mediach dominuja komunikaty o wyso-
kim stopniu konwencjonalizacji. Badacze dys-
kursu podkreslaja, ze medium szczegdlnie silnie
podatnym na konwencjonalna rytualizacje jest
telewizja, a wéréd programéw telewizyjnych
rytualne cechy zaznaczajq sie szczegdlnie wy-
raznie m. in. w dyskusjach z udzialem polity-
kow.

Rytualizacja przedstawieni strony w warun-
kach nie dajacego sie rozstrzygnaé sporu zawiera
w sobie mozliwo$¢ eskalacji srodkéw komuni-
kowania wad i stabosci przeciwnika, uniemoz-
liwiajacych skuteczne porozumiewanie sie. W
naturalny sposob sprzega sie z tym zjawiskiem
roszczenie do wylacznosci racji, ktére jest row-
noznaczne z odmowaq uznania prawomocnosci,
dopuszczalnosci, a w skrajnych przypadkach
sensownosci i zrozumialosci punktu widzenia
przeciwnika. Spér zaklada wspdlne uniwersum
dyskursu. Rozpoczecie debaty jest sygnatem o
obustronnym przeSwiadczeniu o wystarczaja-
cym zasobie punktéw odniesienia. Jesli jedna
strona sporu uznaje, ze przeciwnik nie przedsta-
wia zrozumialych argumentéw, odmawia mu
zdolnosci do bycia strong sporu, a tym samym
dyskredytuje go jako przeciwnika.

Xk k

Przezwyciezenie sytuacji problematycznej,
przed ktora staja strony, moze by¢ realizowane
na arenie sporu. Arena moze by¢ zorientowana
na wspoéldziatanie lub na konflikt. W pierwszym
przypadku uczestnicy podejmuja préby ogra-
niczenia lub zaposredniczenia sprzecznosci in-
tereséw i réznic perspektyw raczej za pomoca
artykulacji odmiennych stanowisk i dochodze-
nia do uzgodnien. W drugim przypadku uczest-
nicy nastawiajg sie na eskalacje konfliktu. Teoria
gier dostarcza wiekszej ilosci mozliwych strate-
gii rozwigzywania konfliktéw. Moga to by¢ gry
nastawione na wspétprace (wygrana obydwu
stron), na pelen konflikt (gry wojenne, gry wy-
borcze), gry o czesciowym konflikcie (minima-
lizowanie strat) i gry rokowan. Kazda z tych
strategii pozwala przewidzie¢ optymalne za-
chowania przeciwnika w danym ukltadzie za-
leznosci. Niestety polski dyskurs polityczny
niejednokrotnie wymyka sie tym opisom.

Bipolarny schemat rozwigzan na arenie
sporu rozwidla sie¢ w cztery Sciezki przebiegu.
Obydwu wariantom odpowiadaja po dwa me-
chanizmy: produktywny i destruktywny. W
nastawionym na kooperacje schemacie opano-
wywania sytuacji problematycznych mozna wy-
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r6zni¢ mechanizmy o etykietach: porozumienie i
ceremonia; w nastawionym na konflikt: dramat
spoteczny i rytualny chaos.

Porozumienie opiera si¢ na gotowosci brania
pod uwage odmiennych punktéw widzenia o
réznym stopniu ztozonos$ci. Mechanizm porozu-
mienia jest kooperacyjnym sposobem radzenia
sobie z konfliktogennymi dylematami i sprzecz-
nosciami spotecznych okolicznosci. Efektem sto-
sowania tego mechanizmu zazwyczaj nie moze
by¢ stan faktycznego i pelnego porozumienia
0s6b i grup skladajacych sie na zbiorowos¢, lecz
jedynie przejéciowy stan ,porozumienia robo-
czego”.

Ceremonia to mechanizm dyskursu publicz-
nego wynikajacy z nadmiernie schematycznej,
zrutynizowanej i powierzchownej orientacji na
kooperacje, ktéra prowadzi do jej fasadowego
stosowania. Fasadowos¢ ta polega na grze pozo-
réow: deklarowanym metakomunikatem jest tu
idea pelnego porozumienia, podczas gdy w rze-
czywistosci istnieje wylaczenie istotnych stano-
wisk z zakresu punktéw widzenia branych pod
uwage lub nawet blokada ich artykulacji.

Dramat spoleczny to pojecie opisujgce proces
symbolicznie nacechowanych i dramatycznie
skumulowanych faz artykulacji, eskalacji, opano-
wywania i zakonczenia konfliktu spotecznego.
Z chwilg zainicjowania dramatu spotecznego,
co wymaga symbolicznie donioslego ztamania
norm spotecznych, dramat rozwija sie zgodnie
z zasada fatalnej koniecznosci i potegujacego
sie beztadu, lecz w efekcie prowadzi do twor-
czego i produktywnego przepracowania napiec
i sprzecznosci, ktére staty u jego Zrédta.

Rytualny chaos jest konwencjonalnie zry-
tualizowang, skrajnie schematyczng, sfetyszy-
zowang, niemal karykaturalng forma dramatu
spotecznego. I tu nastepuje charakterystyczne
zjawiko narastania beztadu, w odréznieniu
jednak od dramatu spolecznego, przeciwnosci
nie ulegaja tu przezwyciezeniu. Kryzysowa
eskalacja konfliktu nie stanowi zatem w tym
przypadku przejsciowej fazy szerszego, kon-
struktywnego procesu, lecz jego stala i domi-

nujaca ceche. Dodatkowe komunikaty ptynace
w strone publicznosci sygnalizuja niemozli-
wos$¢ porozumienia sie oraz bezkonkludywnos¢
sporu. Beztad komunikacyjny jest w tego typu
sytuacjach w gruncie rzeczy uporzadkowany, a
jego kraricowa stereotypizacje da sie opisac. Ry-
tualny chaos jest bezproduktywnym mechani-
zmem pozornego radzenia sobie z zaistnialym
konfliktem i prowadzi do symbolicznie nace-
chowanej stabilizacji chaosu.

% >k >k

Teoria rytualnego chaosu jest w przypadku
polskiej debaty publicznej sluszna. Niestety,
polska scena polityczna nie wypracowata metod
skutecznego realizowania codziennych zadan
bez ogladania si¢ na ideologie. Samobdjcze
strategie wygrywania sporéw nie poddaja sie
opisom i prébom zracjonalizowania. Jedynie
analiza dyskursu pozwala na orientacje w tych
poczynaniach - nie daje jednak nadziei na popra-
we. Nie wiem tylko, czy bezproduktywne spory
politykéw sa wynikiem czy Zrédtem ogdlnospo-
tecznego mechanizmu zazegnywania sporéw.
Dyskurs polityki jest czescig dyskursu publicz-
nego, wiec raczej to politycy sa ,,ofiarami” kultu-
ry sporu w spoleczenistwie. Jednocze$nie media
utrwalaja ten destrukcyjny wzorzec coraz dalej
oddalajac chwile, w ktoérej polskie spoteczen-
stwo stanie si¢ spoleczeristwem wspotpracy i
dialogu.

Adrian Grzebinoga
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Media nordyckie w zarysie

W krajach skandynawskich rozw6j systemu mediéw przebie-
gal nieco inaczej niz w krajach Europy Zachodniej. Oczywiscie, sy-
tuacja mediéw w poszczegélnych panstwach rézni sie od siebie,
istnieja jednak pewne wspélne tendencje, zwlaszcza dla zmian w

drugiej polowie lat 80.

Anna Olszowska

Przemiany w latach 80.
- 0gdlne tendencije

We wszystkich krajach nordyckich prasa staje
sie bardziej lokalna niz ogélnokrajowa, ale zara-
zem prawie nie spotyka sie rejonéw, gdzie uka-
zuja sie wiecej niz dwie gazety. W Norwegii
i Szwecji nastapita monopolizacja rynku gazet
w wymiarze lokalnym, co oznacza zwalczanie
konkurentéw, wykupywanie pism ,na niz-
szym poziomie lokalnosci”, zaktadanie TV kablo-
wej, radiostacji (tzw. monopolizacja terytorialna).
Zwiekszaja sie wplywy z reklam, zmniejszajq z
subsydiéw rzadowych. Wiaze sie to réwniez z
depolityzacjq tresci. Przyspieszajq procesy koncen-
tracji (umacniajq sie taricuchy wydawcéw kontro-
lujacych znaczna cze$¢ rynku prasowego) oraz
uniwersalizacji (duze domy wydawnicze inwe-
stuja w media elektroniczne i vice versa).

Charakterystyczny dla krajow skandynaw-
skich jest dlugi okres monopolu publicznych

rozgloéni radiowych (najdluzszy w Finlandii).
Przelamany zostat w latach 80. przez powstanie
radia lokalnego: w Szwecji i Norwegii p6tpro-
fesjonalnego, a w Finlandii od razu profesjonal-
nego. W Danii mial on wylacznie komercyjny
charakter. Wszedzie, précz Szwecji, czerpano
dochody z reklam.

Lata 80. przyniosty réwniez wyrazna demono-
polizacje telewizji publicznej (najpézniej w Nor-
wegii). Drugi kierunek rozwoju to lokalnosé, a
glownie tworzenie lokalnych sieci telewizji ka-
blowych. Splata sie to z umigdzynarodowieniem
treSci poprzez szeroki odbiér telewizji satelitar-
nej (pannordyckiej oraz niemiecko- i angloje-
Zycznej).

NORWEGIA

Prasa: W Norwegii rozwiniete jest wyjatko-
wo czytelnictwo gazet. W przeciwieristwie do
tendencji $wiatowych juz w latach 80. nie za-
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uwazano wzrostu zainteresowania elektronicz-
nymi §rodkami komunikowania kosztem prasy.
Spowodowane to bylo m.in. malym wyborem
stacji - przez dlugi czas tylko jedna telewizja
i dwa ogoélnokrajowe programy radiowe, ist-
nialo natomiast okoto 200 dziennikéw (lokalne
rynki prasowe mialy czesto wiecej niz jeden
tytul). Naklad prasy byl najwyzszy per capita w
calej Europie'. Jak mozna przeczytaé na oficjal-
nej stronie Ambasady Norwegii w Warszawie,
czytelnictwo prasy nalezy w tym kraju do naj-
wyzszych w Europie. Ze wzgledu na goérzyste
uksztattowanie terenu, wystepuje tu tendencja
do koncentracji prasy - gtéwnie na najbardziej
zaludnionym zachodnim wybrzezu i na potu-
dniu kraju. System kolportazu droga lotnicza
stworzono dopiero w 1977 r.

W latach 1950 - 60 nastapita recesja na rynku
prasowym. Stalo sie tak, poniewaz konkurencja
wymagata oszczednosci, co pociagnelo za soba
spadek nakladéw dziennikéw. Dobrze prospe-
rowaly tylko najwieksze gazety, utrzymujace sie
ze sprzedazy ulicznej i reklam. Do dzi$ wielkie
dzienniki do 50% powierzchni przeznaczaja pod
reklamy.

Jako ze mniejsze dzienniki nie mialy sie jak
finansowag, na poczatku lat 60. zaczeto zastana-
wiac si¢ nad przyznaniem dotacji rzgdowych dla
prasy. Decyzje przyspieszyto zamkniecie kilku
norweskich gazet, co zbieglo sie w czasie z oglo-
szeniem rzadowych subsydiéw w Szwecji. Pod
naciskiem Partii Chlopskiej, przy poparciu Partii
Pracy, rzad oglosil program dotacji dla prasy w
1969 roku. Przeciwko byli konserwatysci, ktérzy
przestrzegali przed uzaleznieniem finansowym
od rzadu. Doprowadzili oni do zmniejszenia
subsydiéw o 25%. Dotacje polegaly m. in. na ob-
nizeniu oplat pocztowych, tanich kredytach, a
uzaleznione byly od liczby sprzedanych egzem-
plarzy (naklad musiat by¢ ponizej 80 tysiecy eg-
zemplarzy, czyli dotyczyto to wszystkich gazet,
procz trzech: Aftenposten, Verdens Gang i Dagbla-
det).

W omawianym okresie koncerny prasowe
nalezaty do spétki akcyjnej Partii Pracy, rodzi-
ny Schibsted (najstarszy i najwiekszy koncern,

wydajacy Aftenpost i Verdens Gang) oraz Orkli
(posiadat 12 dziennikéw, telewizje kablowa i sa-
telitarng TV Norge).

Podstawowym zadaniem prasy bylo (wg Ra-
portu ze Zjazdu Dziennikarzy w Oslo w 1991 r.):
~wychowywanie spoleczenistwa przez publika-
cje o charakterze kulturalnym i historycznym”.
Do dwudziestolecia miedzywojennego za mier-
nik jakosci publikacji uwazalo si¢ réwniez sto-
pieni reprezentacji faworyzowanego stronnictwa
politycznego (dlatego raporty byly czesto jedno-
stronnie przedstawiane). Potem zaczeto zadac
wywazonej relacji, o czym $wiadczy sukces
Aftenposten. Dagbladet i VG sa pismami bar-
dziej sensacyjnymi, cho¢ stosunkowo tagodny-
mi w poréwnaniu z niemieckimi tabloidami.
Pod koniec lat 70. pojawilo sie napiecie miedzy
rzadem a prasa. W wyniku spotkania Zwiazku
Dziennikarzy Norweskich z Ministrem Spraw
Zagranicznych wydano precedensowy Akt Wol-
noéci Informacyjnej, dajacy prawo dla prasy do
wgladu w procedury administracyjne.

Norwegia ma dwie krajowe agencje prasowe
(w Oslo): A/C Norsk Telegrambyra (NTB) od
1867 r. i A/C NPC (od 1954). Z pierwsza z nich
taczy sie anegdota, wg ktoérej musiata ona wyda-
wac niemieckie biuletyny w czasie wojny, stad
skrét oznacza ,,not to believe”.

Radio: W okresie po drugiej wojnie Swiato-
wej, sprzedaz radioodbiornikéw rosta w szyb-
kim tempie. Do 1950 kazda rodzina miata swoj
wlasny. Wg danych z potowy lat 90. XX w.
Norwegia plasuje si¢ na 5 miejscu w Europie
pod wzgledem iloéci radio-odbiornikéw na 1000
0sob (790/1000), po Wielkiej Brytanii, Finlandii,
Francji i Szwecji. Przez niemal 50 lat NRK
(Norsk Riks-ringkasting - od 1933) miata wytacz-
ne prawo do zaktadania stacji radiowych i tele-
wizyjnych oraz rozpowszechniania programéw
za pomoca elektronicznych érodkéw komuni-
kowania. Jak doszlo do powstania monopolu?
Pierwsze prywatne stacje radiowe zalozono w
1920 r., ale 10 lat péZniej parlament uznal, ze
radio jest dobrem publicznym i osoby prywat-
ne nie powinny czerpa¢ z niego korzysci. Na
NRK natozono obowiazek pokrycia catego kraju
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przekaznikami i co istotne: zabroniono rekla-
my! (zakaz istnieje do dzi$ w parnistwowych sta-
cjach).

NRK byl silnie powiazany z instytucjami
panstwowymi. Dyrektor generalny powolywa-
ny byt przez rzad na 8 lat. Jego decyzji nie mogli
zmienia¢ ani czlonkowie zarzadu, ani przed-
stawiciele rzadu. W 1975 r. spisano zalozenia
NRK: ,udostepnianie informacji i kultury na-
rodowi norweskiemu. Wyczerpujace sprawoz-
dania i programy NRK powinny pobudzaé¢ do
rozwazan nad zagadnieniami zycia publicznego
(...)” itp. Spory na temat monopolu radiowego
toczyly sie na forum politycznym. Partia Pracy,
Partia Ludowa i Chrze$cijariska Partia Ludowa
bronity NRK, przeciw byla Partia Konserwa-
tywna. Po wygranych wyborach konserwatysci
doprowadzili do powstania sieci prywatnych ra-
diostacji (1981).

Rok poézniej powstalo pierwsze prywatne
radio, a za kolejne dwa lata drugie. W 1988 r.
parlament zezwolil na wprowadzenie reklamy
jako zZrédla finansowania prywatnych stacji, co
jednak nie weszlo w zycie. Radia lokalne pro-
wadzili najczeéciej amatorzy, ze wzgledu na
brak pieniedzy; mialy one bardziej rozrywko-
wy charakter od radia parnstwowego. Wsrod
Norwegéw popularne sa tez stacje duriskie i
szwedzkie.

TV: Pierwszy program telewizyjny wyemi-
towano w Norwegii stosunkowo p6zno - dopie-
ro w 1960 roku. Spowodowane to byto oporem
rzadu i NRK, ktére obawialo sie zbyt wysokich
kosztéw. Pierwowzorem telewizji w Norwegii
byla brytyjska BBC. Program norweski koncen-
trowat sie jednak znacznie bardziej na kulturze
lokalnej. Zachodnie wzorce programowe przy-
stosowywane byly czesto do norweskich, lub
szerzej: skandynawskich struktur. W Norwegii
(a takze w innych krajach nordyckich) nie sto-
suje sie dubbingu. Od polowy lat 80. wzrasta
$redni czas korzystania z mediéw elektronicz-
nych.

Ciekawy byl proces wprowadzania na rynek
nowej telewizji TV2, ktéra dziala dopiero od

1992 r.! Z przeprowadzonych badan opinii pu-
blicznej okazalo sig, ze tylko 1/2 respondentéow
chciata nowej telewizji, podczas gdy wielu ludzi
obawialo sie tego. Koncesje otrzymata w koricu
grupa Schibsted. Program TV2 jest pewnego ro-
dzaju kompromisem miedzy bardziej wywazo-
na oferta programowa nadawcéw publicznych
i programem komercyjnym. Przyzwolono réw-
niez na reklamy (dopiero w 1992), z ograni-
czeniem dotyczacym tytoniu, alkoholu, lekéw i
ustug lekarskich. Warto zaznaczy¢, ze Norwegia
jest jednym z pionieréw telewizji kablowej.

DANIA

Prasa: Pojawieniu si¢ TV na poczatku lat 50
towarzyszyt tzw. , system czterech gazet”: kazda
z czterech gléwnych partii politycznych miata
wlasny dziennik w kazdym miescie. Szybko
jednak to telewizja zaczela wyznacza¢ Duticzy-
kom kierunek polityczny. Ze 187 niezaleznych
gazet zostalo tylko 65. Nastepowala tez zmiana
rodzaju prasy: od prasy opinii, przez tzw. omni-
busy (gazety ogoélnoinformacyjne) do duzych
gazet prowincjonalnych.

Radio: Do roku 1983 monopolista radiowym
bylo Dunskie Radio Publiczne. Wéwczas po-
wstaly pierwsze stacji radia lokalnego. Pie¢ lat
pOzniej umozliwiono powstanie , Fundacji Radia
Lokalnego”, ktéra miata dofinansowac stacje nie
prowadzace dziatalnosci komercyjnej. Pomimo
tego wielka stuchalnos¢ zdobyly radia komer-
cyjne. W koricu lat 80. dwie trzecie rozglosni ra-
diowych i siedemdziesiat procent telewizyjnych
utrzymywalo sie z reklam!

TV: W Danii funkcjonuja dwie ogdélnokrajo-
we stacje telewizji publicznej: Telewizja Duriska
(siedziba w Kopenhadze, od 1951 r.) oraz TV2
(od 1988 r. w Odense). Druga z wymienionych
stacji powstala, by przelama¢ monopol Telewi-
zji Duniskiej oraz by podnies¢ jakos¢ i réznorod-
noé¢ oferty programowej. Waznym powodem
byla réwniez che¢ stworzenia stacji, ktéra mo-
glaby konkurowa¢ z telewizja kablowa i zagra-
niczng. TV2 finansowane jest zaréwno z oplat
abonamentowych, jak i z reklam. Aby zreali-
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zowacé postulat decentralizacji, utworzono w
ramach TV2 osiem regionalnych stacji telewi-
zyjnych, ktére jednak nie spelnily oczekiwan:
zuzyly jedna trzecia budzetu stacji, dajac jedy-
nie dziesie¢ procent produkcji i pozyskujac mata
publicznos¢.

ISLANDIA

Radio i TV: Krajobraz medialny Islandii
wydaje sie by¢ bardziej ubogi w poréwnaniu
do sasiadéw. Wiaze sie to przede wszystkim z
niewielka liczba mieszkancéw. Jednak w latach
80. zmiany zaszly takze w islandzkim krajobra-
zie medialnym. Islandia byta jednym z ostatnich
panstw, ktére wprowadzity telewizje (1966). Za
nig byla tylko Albania, Lichtenstein, Andora i
San Marino. W latach 50. wojska NATO stacjo-
nujace w Keflavik zaczety emitowac program te-
lewizyjny, ktéry rowniez odbierali Islandczycy.
Odpowiedzig na zainteresowanie amerykanska
rozrywka bylo utworzenie panstwowego cen-
trum RUV (Rikisutvarpid), ktéry mial monopol
radiowy i telewizyjny do roku 1986, kiedy to po-
wstala pierwsza prywatna stacja radiowa. Obec-
nie, jak podaje strona iceland.pl Islandia ma
trzynascie stacji radiowych.

Tak maty rynek tfatwo moze ulec zmonopoli-
zowaniu, dlatego w kwietniu br. islandzki par-
lament zatwierdzil projekt ustawy, ktéra moze
doprowadzi¢ do podziatlu najwiekszego lokal-
nego giganta medialnego - Nordurljos. Projekt
przewiduje, iz w efekcie nie bedzie mozliwe
by jedna spoétka byla wlascicielem jednoczesnie
stacji telewizyjnej i gazety codziennej. Nordurl-
jos polaczyl sie w lutym 2004 r. ze spotka Frétt,
publikujaca gazety: DV i Fréttabladid. Nordurl-
jos jest rowniez wlascicielem wytworni muzycz-
nej Skifan oraz sieci sklepéw muzycznych.

SZWECIA

Prasa: Prasa codzienna odgrywa istotna role w
Szwecji. Jest tu jeden z najwyzszych wskaznikéw
nakladéw gazet na jednego mieszkanca. Ukazuja
sie tu gléwnie dzienniki lokalne lub regionalne,

a jedynie dwa tytuly moga by¢ traktowane jako
ogolnokrajowe: Dagens Nyheter i Svenska Dag-
bladet. Wydawany od 1854 r. DN jest jedna z
najbardziej prestizowych gazet w krajach skandy-
nawskich. Prezentuje poglady liberalne. Zalozony
w 1884 r. w Sztokholmie SD to dziennik ogélno-
informacyjny reprezentujacy poglady konserwa-
tywne.

Radio: Od 1925 r. w dziedzinie radiofonii mo-
nopolistg byto Sveriges Radio. W latach 70. zezwo-
lono na nadawanie programéw w ramach tzw.
»radia sasiedzkiego”. Owe lokalne radia miaty
pomoéc organizacjom spolecznym, poczatkowo
koscielnym, pdZniej takze politycznym i zwigz-

kowym. Obowigzywal tam réwniez zakaz nada-
wania reklam, podobnie jak radiu i telewizji
publicznych. Trwalo to az do lat 90. W radiu pu-
blicznym pojawily sie trzygodzinne ,okienka”,
prezentujace programy regionalne. Jako samo-
dzielne jednostki zaczely funkcjonowac¢ dopiero
w1987 r.

TV: Od 1955 r. istnieje telewizja publiczna -
STV (Sveriges Television). Juz w 1969 uruchomio-
no jej drugi kanat. W latach 80. Wprowadzono
szwedzkie kanaty telewizji komercyjnej, transmi-
towane przez satelite. Powstaly prywatne kam-
panie produkujgce lokalny serwis telewizyjny dla
potrzeb sieci telewizji kablowej, a takze kilka stacji
prywatnych, ktére jednak nie rozwinely sie ze
wzgledu na zakaz zamieszczania reklam.

W Szweqji zaobserwowaé mozna dwie
sprzeczne tendencje: wzrastajacy udzial nowych
mediéw na rynku lokalnym oraz narastanie pro-
dukcji mediéw ogéInokrajowych poza central-
nym rejonem Sztokholmu. Media staly sie bardziej
niezalezne politycznie, co oznacza takze wzrost
znaczenia czynnikéw ekonomicznych. System
mediéw zréznicowal sig, odbiorca ma duzy wyboér
kanatéw i bogatsza oferte programowa (tzw. frag-
mentaryzacja systemu mediéw). Jednym z dyna-
micznych nowych kanalow jest TV42

FINLANDIA

Mozna wskaza¢ trzy specyficzne cechy Fin-
landii, ktére wptywaty na rozwéj mediow:
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1) nie byto tam monopolu telekomunikacji, a
prywatne firmy odegraty duza role w rozwo-
ju telewizji kablowej,

2) silna prasa lokalna miata ogromny wplyw

na lokalne radio,

3) publicznos¢ telewizyjna byla przyzwycza-

jona do reklam.

Prasa: Do roku 1989 redakcje gazet byly
jednym z najpowazniejszych pracodawcéww
Finlandii, uzyskujac potowe globalnych obro-
tow. Pod koniec lat 80. nastapit spadek eksportu
(glownie do b.ZSRR), co spowodowalo niedofi-
nansowanie tego dzialu. W 1989 wskaznik ilosci
dziennikéw na 1000 mieszkaricéw wynosit 554.
Wydawano 174 gazety lokalne, w tym 140 bez-
platnych. W latach 1948-1989 okoto 40 dzienni-
kéw ulegto likwidacji, badz wchlonieciu przez
inne tytuly. Zwykle dotyczylo to gazet powia-
zanych z partiami politycznymi. W latach 80.
wzrosta koncentracja prasy w Finlandii: cztery
tirmy wydawnicze kontrolowaly blisko potowe
globalnych naklad6éw (najwigksza z grup Aemu-
lethi-Group posiadata 12 dziennikéw). Nastep-
nie w wyniku wykupywania przez wieksze
gazety prowincjonalne mniejszych, powstaly
Jancuchy”. Wydawcy gazet inwestowali w inne
media, aby umocni¢ swa pozycje na rynku, np.
ponad 30 gazet zaangazowalo si¢ w telewizje
kablowa. Wzrost prasy zostal zahamowany w
latach 90., gdy zmniejszyla sie iloé¢ reklam. Fin-
skie gazety majaq wlasciwie charakter lokalny. Je-
dynie kilka pism rozprowadzanych jest w calym
kraju. Najbardziej znane to: Helsingin Sanomat,
Demari, Ilta-Sanomat (drugi pod wzgledem
wielkoséci naklad w kraju) i Iltalehti. Ogélnofin-
ski zasieg maja tez specjalizujacy sie w biznesie
Kauppalehti i rolniczy - Maasehdun Tulevaaisuus.
W 1998 r. ukazywaly sie 82 dzienniki, a faczny
naklad prasy firiskiej wyniést ok. 3,5 mln egz.

Radio: Monopol radiowy YLE przerwany
zostal dopiero w potowie lat 80., kiedy przy-
znano 22 koncesje dla prywatnych lokalnych
rozglosni (w wiekszosci wydawnictwom praso-

wym). Mialy one prawo do nadawania reklam.
Na poczatku lat 90. dzialaly 64 takie rozglosnie,
w tym jedynie 7 niekomercyjnych. Zyskaty one
stuchaczy kosztem rozgtosni publicznej YLE.

TV: Utrzymujacy sie od lat 30. ubieglego
wieku monopol telewizyjny kampanii radiowej
YLE, zostal przelamany w latach 50. przez dwie
niezalezne stacje telewizyjne, ktére jednak juz
w roku 1964 podporzadkowane zostaly YLE.
Odtad funkcjonowatl system zwany ,duopo-
lizmem”, polegajacy na dominacji YLE nad
komercyjng telewizja MTV (nie myli¢ z ame-
rykanskim kanalem muzycznym). MTV miato
prawo asystowac w produkcji programow i two-
rzy¢ rynek reklam. W 1986 r. za sprawa Nokii
system przeksztalcil sie w ,trypolizm”. Urucho-
miono Trzeci Kanat - TV3, koncentrujacy sie na
regionalnym i lokalnym rynku reklam na tere-
nach aglomeracji fifiskich. Telewizja kablowa,
ktéra powstata w 1975 r. utrzymuje sie przewaz-
nie z optat abonentéw i nie ma duzego znaczenia
na rynku reklam. Choc¢ telewizja ogélnokrajowa
ma stosunkowo bogata oferte, zwieksza sie rola
telewizji satelitarnej i kablowe;j.

Anna Olszowska
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Lokalne radio i telewizja

W Szwec]

Szwedzki system mediéw od poczatku konstruowany
by? jako silnie scentralizowany i oparty o kontrole rzado-
wa. Przez dlugi czas istnialy w tym kraju wylacznie pu-
bliczne radio i telewizja, z czego wynika ich dzisiejsza silna
pozycja. Stacje komercyjne funkcjonuja w Szwecji dopiero

od dekady.

Michat Kuzminski

zesSciowa i kontrolowana komercjalizacja

szwedzkiego systemu elektronicznych

srodkéw masowego przekazu miala zmie-
ni¢ zarysowany powyzej krajobraz medialny.

Szwedzi zdecydowanie cenig sobie lokalne
media - na przyklad, to wlasnie wysoka pozycja
i popularnos¢ lokalnej prasy sprawia, ze Szwecja
jest krajem o jednym z najwyzszych wskaznikéw
czytelnictwa na $wiecie. Preferowanie lokalnych
mediéw idzie w parze ze szwedzka tradycja spo-
leczeristwa obywatelskiego.

Celem niniejszego opracowania jest przede
wszystkim przyblizenie polskiemu czytelnikowi
tredci raportu Developments in the Media Field 2002,
wydanego przez Szwedzka Komisje ds. Radia i
Telewizji, ktéry kompleksowo omawia sytuacje
mediéw w tym kraju. Pochodzi z niego wiekszos¢
zamieszczonych tu informagji, ktére zestawione zo-
staty m.in. z danymi publikowanymi przez nadaw-
cow na swoich stronach internetowych.

Radio

Krajobraz lokalnego radia
- krotka historia i zasady

Dopiero w 1977 roku dysponujacy trzema
ogolnokrajowymi kanatami nadawca publiczny
Sveriges Radio (SR) zdecydowal si¢ na urucho-
mienie sieci rozgtosni lokalnych, dziatajacych
pod wspélng nazwa SR4. Wydzielono 24 regio-
ny nadawania na terytorium catego kraju a cale
przedsiewziecie, cho¢ bylo bardzo drogie, okaza-
to sie trafiajgce w potrzeby odbiorcéw, przywig-
zanych do lokalnoéci mediow. W tygodniu SR4
nadawalo program lokalny, w weekendy za$ -
wspoélne audycje rozpowszechniane ze Sztok-
holmu. Taki system radia publicznego funkcjo-
nuje w Szwecji do dzisiaj.

Poczatek lat 90. XX wieku przynidést zmiane
w znajdujacym sie dotychczas pod catkowita
kontrola rzadowa systemie radiowym w Szwe-
¢ji. Zdecydowano sie wtedy na dopuszczenie
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funkcjonowania rozgltoéni komercyjnych, jed-
nakze postawiono warunek, ze moglyby to by¢
wylacznie rozglosnie lokalne. Bylo to podsta-
wowe zalozenie dla szwedzkiego radia pry-
watnego. Uruchomienie stacji wymaga licencji
przyznawanej przez Szwedzki Komitet ds. Radia
i Telewizji, a licencje te zdecydowano sie od-
stepowac na aukcjach, wedlug zasady ,kto da
wiecej”. Zdaniem UllaStiny Ewenfeldt z Uni-
wersytetu w Goteborgu, powodowalo to, ze juz
na samym poczatku komercyjni nadawcy mu-
sieli zmierzy¢ sie z powaznymi trudno$ciami.
Pierwsza aukcja odbyla sie we wrzeéniu 1993
roku i sprzedano wéwczas 36 licencji na nada-
wanie w péinocnej i centralnej Szwecji. Nastep-
ne aukcje w listopadzie 1993, marcu i listopadzie
1994 oraz w listopadzie 1995, przynosity stop-
niowy spadek popytu na licencje: na drugiej
sprzedano ich 21, na zachodnia i poludniowga
Szwecje, za$ na ostatniej, z 13 oferowanych zna-
lezli sie nabywcy tylko na 11. Obecnie funk-
cjonuje ich 94 i érednio 75% ludnosci Szwecji
odbiera prywatne (lokalne) stacje radiowe. Dzie-
sie¢ z tych 94 licencji przyznano na Sztokholm,
pie¢ na Goteborg i po dwie praktycznie na kazdy
region.

W grudniu 2000 zdecydowano sie zreformo-
wac ten system. Nowe reguly przyznawania li-
cencji dopuszczajg posiadanie kilku z nich przez
jedna instytucje, pod warunkiem ze nie dotycza
one tego samego regionu. Minimalne wyma-
gania od nadawcy to emisja minimum trzech
godzin wlasnego programu miedzy godzing 6
a 21, a w przypadku gdy o licencje ubiega sie
wiecej niz jeden kandydat, komitet bierze pod
uwage trzy kryteria: zalozenia programowe, wa-
runki techniczne i finansowe oraz wlasnosé -
idea systemu to wspieranie réznorodnosci i wolno-
sci wypowiedzi oraz wzmacnianie lokalnych zwiqz-
kéw z lokalnym radiem komercyjnym. Znacznie
tez obnizono oplate licencyjna i ustalono jed-
nakowa stawke, zamiast systemu aukcyjnego.
Gléwnie to postanowienie spowodowalo fale
krytyki ze strony funkcjonujacych licencjobior-
cow, ktorzy zarzucali komitetowi m.in. narusze-
nie zasad konkurencji. Jesienig 2001 Szwedzka
Komisja ds. Radia i Telewizji przyznata 11 licen-

qji lokalnym stacjom komercyjnym. Po zmianie
regul przyznawania popyt gwaltownie skoczyl
- o licencje te ubiegato sie 96 kandydatow.

Trzecim filarem szwedzkiego systemu radio-
wego sa tzw. radia komunalne, wprowadzone w
kwietniu 1979. Sa to matle, nadajace w promie-
niu do 5 kilometréw stacje, ktére mozna nazwac
»,gminnymi”. Do prowadzenia ich wymagana
jest licencja Szwedzkiego Komitetu ds. Radia i
Telewizji, a przyznawana jest ona lokalnym or-
ganizacjom typu non-profit, kosciolom i orga-
nizacjom koscielnym, uniom studenckim oraz
stowarzyszeniom powstalym w celu zalozenia
takiego radia. Stacje te maja dziata¢ jako kanat
komunikowania tychze organizacji. Przez pierw-
sze trzy lata funkcjonowania powstaly one w
szesnastu miejscach w Szwecji. 1 stycznia 1986
zakornczyl sie okres proby i radia komunalne na
stale zaistnialy w szwedzkim eterze, a popyt na
licencje ciggle roénie - w ostatnich latach liczba
licencjobiorcow ustalita sie na poziomie ok. 1210
w maju 2002.

Lokalne stacje komercyjne

Warunek lokalnosci, jaki postawiono nadaw-
com prywatnym, szybko stracil na znaczeniu
wobec obcigzert finansowych, jakie natozono
na nich na poczatku komercjalizacji. Jako ze
szwedzkie prawo definiuje ,radio lokalne” jako
,radio nadajace lokalnie”, nie bylo wiekszych
przeszkéd dla potaczenia sie stacji komercyj-
nych w grupy nadawcoéw, dziatajacych na zasa-
dzie koordynacji programowej i reklamowej. Ich
programy produkowane sa gléwnie w Sztok-
holmie, a emitowane lokalnie. Mozna wyliczy¢
cztery najwazniejsze sieci radiowe i niemalze
wszystkie rozgtosnie komercyjne do nich naleza.
Sa to NRJ/Energy, Mix Metropol, Radio RIX/MTG
oraz Fria Media.

e Fria Media

Do Fria Media nalezy 14 licencji, a koncern
w imieniu stowarzyszonych w nim nadawcéw
sprzedaje czas reklamowy. Jest to tez wspot-
wlasciciel wielu firm - posiadaczy licencji oraz
duzych lokalnych tytuléw prasowych w Norr-
koping, Vaxjo, Kalmar, Blekinge i Helsingborg.
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e Radio RIX/MTG

Do grupy nalezy 31 nadawcéw, 11 przyna-
lezacych do RIX i 20 z MTG Radio. MTG Radio
AB, w calosci nalezace do dzialajacej na giel-
dzie firmy Modern Times Group (MTG), na pod-
stawie uméw franchisingowych z nadawcami
sprzedaje na terenie calego kraju ich czas re-
klamowy, zapewnia im obstuge marketingowa,
pomoc techniczng i prawa do marki ,RIX FM”
oraz dostarcza do 16 godzin programu dzien-
nie. W Sztokholmie MTG jest wlascicielem stacji
Power Hit Radio, a na poczatku 2002 firmy przy-
nalezace do tej grupy zdobyly dwie kolejne li-
cencje w stolicy od RTL Radio AB (prowadzaca
stacje z klasyka muzyki pop - Lugna Favoriter
104,7) i WOW 105,5 AB. Zas od 22 kwietnia 2002
dziata w ramach MTG kanat Metro FM 101,9,
gdzie stuchacze za pomoca wiadomosci SMS
glosuja jaka piosenka ma by¢ nadana.

e Mix Megapol

Zrzeszajaca 14 stacji grupa dziala wokot
spo6tki Bonnier Radio AB, ktéra zajmuje sie pro-
dukcja programoéw i sprzedaza czasu reklamo-
wego w imieniu skupionych w niej wlascicieli
licencji. Jedna z wazniejszych stacji jest w tej
grupie Radio Four 106,1 dziatajace w Gotlandii, a
w Sztokholmie Bonnier Radio prowadzi rozgto-
$nie Vinyl 107, ktéra nie jest objeta wspotpraca
programowgq sieci Megapol. Wszystkie jednak
stacje wlaczone sa do wspélnej sieci reklamo-
wej.

e NRJ/Energy

Wszystkich o$miu zrzeszonych w tej grupie
wlascicieli licencji, posiadajacych ogétem 21 li-
cengcji, objetych jest umowami franchisingowymi
z RF Radio Franchise Sverige AB (RF), wlascicie-
lem 49% akcji ktorego jest francuska spotka NR]
S A a51% - Cedska AB. Na mocy umowy stacje
postuguja sie marka NRJ, RF dostarcza im do 16
godzin programu dziennie, a za reszte produk-
cji odpowiedzialne sg objete umowa stacje. Przy
czym RF ma prawo do ustalania formatu stacji.

e Inne grupy

Poza czterema gléwnymi grupami radio-
wymi funkcjonuje jeszcze 14 nadawcoéw zrze-
szonych m.in. w Radio City, dzialajacym w

Sztokholmie, Goteborgu i Lund a takze w 107,5
Stockholm AB, przy czym udzialowcem obu grup
jest Scandinavian Broadcasting Systems (SBS).
W ostatnim czasie wigkszos¢ nadawcow, ktérym
przyznano licencje, takze nie jest zwigzanych z
zadng z powyzszych czterech grup. Moze sie to
wigzaé¢ z nadmieniong wczesdniej zmiang zasad
przyznawania licencji, na korzys$¢ mniejszych
nadawcow.

Lokalne radio publiczne

Zalozony w 1986 publiczny kanat lokalny
Sveriges Radio 4 (SR4) osiaggnal swoj pelny
rozw6j w 1989 roku. Do 1986 natomiast, pro-
gramy lokalne nadawane byly w ,okienkach
czasowych” kanatu SR3 (publiczny kanal mlo-
dziezowy, profilem podobny do polskiej Trojki).
Przed komercjalizacja w 1993 roku potaczono
SR4 oraz SR3 wspélpraca programowsq, ten
pierwszy sprofilowano pod katem starszych stu-
chaczy, przenoszac do niego audycje dla star-
szych poprzednio emitowane w kanale trzecim.
Dzisiaj, w nocy i w weekendy SR4 nadaje wspol-
ny program dla wszystkich swoich 25 rozglosni
lokalnych.

Dzienny zasigeg programu czwartego wynosi
39%, glownie wsréd ludzi w Srednim wieku i
starszych. Statystycznie dziennie stucha go przez
trzy godziny okoto 3 milionéw Szwedéw. Warto
podkresli¢, ze wiaze sie to ze szczegblnym przy-
wigzaniem szwedzkich odbiorcéw mediéow do
lokalnych srodkéw przekazu, zwlaszcza do wia-
domosci, ktére SR4 w dni robocze nadaje raz na
pot godziny. 42% zawartosci stanowi muzyka.

Radio komunalne

Stacje non-profit, na prowadzenie ktérych li-
cencje przyznaje sie¢ organizacjom publicznym,
sa charakterystyczna cecha szwedzkiego eteru
i wpisuja sie w szerszy kontekst szwedzkiego
modelu spoleczefistwa obywatelskiego, gdzie
publiczne inicjatywy sa bardzo promowane i
hojnie finansowane. UllaStina Ewenfeldt okresla
to wprowadzone okoto 1979 roku rozwiazanie
jako pomyst politykéw na zainteresowanie wiek-
szej ilosci ludzi szeroko rozumiang lokalng de-
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mokracja. Zasieg radia komunalnego nie moze
przekroczy¢ jednego miasta, z wyjatkiem sytu-
acji gdzie ze wzgledu na , wyjatkowe okoliczno-
§ci” zezwoli na to Szwedzki Komitet ds. Radia
i Telewizji. Moze to by¢ sytuacja gdy miastecz-
ko jest zbyt male na to, Zzeby powstala w nim
organizacja mogaca utrzymac wiecej, niz kilka
godzin nadawania w tygodniu.

Najwiecej rozglosni komunalnych znalez¢
mozna w poludniowej i centralnej Szwecji, a naj-
wiecej jest ich - z oczywistych wzgledow - w
regionach, na ktérych terenie leza najwieksze
miasta: w maju 2002 roku dziatalty w Sztokhol-
mie 233 stacje komunalne, 304 w Poludniowej
Gotlandii 1 159 w Skanii. Najwigkszym Zrédltem
finansowania tych stacji sg, co ciekawe, sub-
skrypcje cztonkowskie. Niektore stowarzyszenia
otrzymuja dofinansowania od wladz lokalnych,
a poza tym prawo dopuszcza emisje reklam w
komunalnych rozgtosniach.

Telewizja

Szwedzka telewizja to system bardzo silnie
scentralizowany. Wlasciwie wszystkie powaz-
ne programy nadawane sa na skale krajowg, ze
Sztokholmu. O faktycznie lokalnych kanatach
telewizyjnych mozna méwié¢ w przypadku nie-
ktérych nadawcow. W 2001 roku zdecydowano
o nieprzediuzeniu licencji dla Stockholm 1 Lokal-
television i Stockholm, jako ze nadawca ten nie
zaczal emisji programu.

Telewizja publiczna

W 1987 prébowano zreorganizowac zatozo-
na w 1956 szwedzka telewizje publiczng Sveri-
ges Television (SVT) - program pierwszy SVT1
(wéwczas Channell) miat dziala¢ ze Sztokhol-
mu jako bazy, podczas gdy program drugi SVT2
(wéwczas TV2) mial sie opiera¢ na dziesieciu
stacjach regionalnych w catym kraju. Jednak po
niespetna 10 latach, w 1996 roku zrezygnowano
z regionalnego profilu SVT2. To wladnie wtedy
przemianowano oba kanaty na SVT1 i SVT2.
Obecnie szwedzka telewizja publiczna nadaje
pie¢ kanaléw lokalnych w naziemnym systemie

cyfrowym. Natomiast produkcja programowa
SVT od 2000 roku odbywa sie w 6 lokalnych
jednostkach w catej Szwecji. Poza Sztokholmem
pracuja jeszcze cztery grupy stacji: SVT Potu-
dnie, SVT Zachod, SVT Centrum i SVT Péinoc.

TV4 - Dynamiczny
nadawca komercyjny

Prywatna stacja TV4 zaczela emisje z nadaj-
nikéw naziemnych w 1992 roku, przedstawiajac
sie jako wiodgce i najbardziej dynamiczne szwedz-
kie zrodlo rozrywki, wiadomosci, informacji spor-
towych i dziennikarstwa spotecznego w telewizji i
innych mediach elektronicznych. Obecnie emituje
ona w pasmie cyfrowym 16 programoéw lokal-
nych, cztery programy w Internecie oraz pro-
wadzi portal TV4 Interaktiv. Na najblizszy czas
TV4 zapowiedziala reorganizacje - ma zostac
utworzone pie¢ okregéw lokalnych, nadajace w
dalszym ciagu z 16 istniejacych stacji.

W swoich 16 kanatach lokalnych, od Ore-
sund na potudniu, w Sztokholmie, Goteborgu,
Jonkoping, az po stacje Norrboten na péinocy,
TV4 nadaje wiadomosci, serwisy pogodowe i
aktualnosci. Stacja, ktora stara sie taczy¢ swoja
oferte telewizyjna z nowymi $rodkami komu-
nikowania, otwarta w 2000 roku serwis - prze-
wodnik miejski Allt om Stockholm (,,Wszystko
o Sztokholmie”), ktéry ma by¢ komplementar-
ny dla lokalnego kanatu TV4 Stockholm. Serwisy
takie zostaly takze uruchomione dla Goéteborga
i Malmo.

Lokalne telewizje kablowe

W Szwecji funkcjonuja dwa typy telewizji ka-
blowych. Pierwszy z nich to sieci retransmitujgce,
emitujace w kablu kanaly naziemne czy sateli-
tarne. Drugi, to nadawcy oryginalni, ktérzy moga
ubiegac sie tak o prawo nadawania wiasnego
programu tak lokalnego, jak i ogélnokrajowe-
go. Szwedzki Komitet ds. Radia i Telewizji moze
przyznawaé spétkom status lokalnego nadaw-
cy kablowego, co daje takiej jednostce prawo
nieodplatnego dostepu do infrastruktury kablo-
wej. Ale taki nadawca musi spelnia¢ warunki
takie, jak dawanie prawa wypowiedzi réznorodnym
grupom i opiniom czy wypetnianie w mozliwie jak
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najszerszym stopniu prawa do wolnosci wypowiedzi
i informacji. Zwykle tacy nadawcy ograniczeni sg
do terenu jednej miejscowosci, a komitet przy-
znaje przewaznie prawa do nadawania w danej
miejscowosci tylko jednej stacji kablowej. Oczy-
wiécie, dopuszczalne sa wyjatki.

Obecnie status taki posiada 26 lokalnych tele-
wizji kablowych. Cztery spoéréd nich obejmuja
zasiegiem po dwie miejscowosci. Najwiecej, bo
szes¢, jest ich w hrabstwie Sztokholmu. W sze-
Sciu hrabstwach, Kronoberg, Kalmar, Gotland,
Halland Viarmland i Visternorrland, nie dziata
zadna z nich.

Podsumowanie

Szwedzkie media, cho¢ z jednej strony
stanowiq niemalze wzoér wolnego i niezalezne-
go dziennikarstwa, pod wzgledem formalnym
tworza system dos¢ silnie oparty o rzadowe, pu-
bliczne $rodki przekazu. Rozglosnie i stacje ko-
mercyjne sg tu zjawiskiem stosunkowo nowym,
jako ze Szwecja otwarla rynek mediéw prywat-

nych jako jeden z ostatnich krajéow w Europie.
Cho¢ specjalny nacisk ktadziono tu na lokalnos¢,
co odpowiadalo potrzebom i przyzwyczajeniom
spoleczeristwa, wzgledy finansowe, szczegélnie
istotne w przypadku mediéw elektronicznych,
wymusily centralizacje. Niemniej, takie charak-
terystyczne zjawiska szwedzkiego krajobrazu
medialnego, jak radio komunalne, czy lokalne
stacje kablowe, $wiadcza o tym, Ze obecnos¢ lo-
kalnego radia i telewizji jest tu co najmniej poza-
dana.

Michat Kuzminski

Zrodta

Developments in the Media Field 2002, The
Swedish Radio and Television Authority, Sztokholm 2002
SVT.se,
http://www.svt.se/svtinfo/inenglish/index.html,
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Etyka dziennikarska
| organizacje dziennikarskie

W Szwec]

W Szwecji bardzo niewiele spraw dotyczacych prakty-
ki dziennikarskiej regulowanych jest jakimikolwiek aktami
prawnymi (oczywiscie za wyjatkiem np. tajemnicy wojsko-
wej, czy pornografii dzieciecej). To srodowisko dziennikar-
skie oddolnie reguluje reguly swojej pracy, co wydaje sie
dobrze $wiadczy¢ o zrozumieniu misji prasy. System ten
okreslany jest jako samodyscyplinujgcy sie, a opiera sie o do-

browolnosé.

Matgorzata Baranska
Michat Kuzminski

ynek medialny Szwecji, podobnie jak

innych krajow skandynawskich (z wy-

jatkiem Danii) zdominowany jest przez
silng prase o pozycji ugruntowanej przez kilka
wiekéw istnienia i utrzymujacy sie wysoki
wskaznik czytelnictwa. Do najwazniejszych ele-
mentéw szwedzkiego rynku prasowego nalezy
duza liczba tytuléw, silna pozycja prasy lo-
kalnej, system abonencki, jak réwniez rozwinie-
ty system subsydiéw. Rozwoj radia i telewizji
przez szereg lat byl ograniczany i regulowany
przez wydawcoéw prasowych, zabiegajacych o
utrzymanie dominujacej pozycji prasy. Mono-
pol paristwa na posiadanie stacji radiowych i te-
lewizyjnych zostal przelamany dopiero w latach
90., a dziatalnos¢ obu rodzajéw mediéw nadal
jest ograniczona licznymi restrykcjami dotycza-
cymi gléwnie publikowania platnych ogloszer i
reklam.

Prawo prasowe w Szwecji

Prawo prasowe w Szwecji nalezy do jednego
z najbardziej liberalnych w Europie. Jego pod-
stawe stanowi Akt Wolnosci Prasy uchwalony

w 1766 roku, gwarantujacy prawo publicznego
swobodnego wyrazania opinii. Wskutek uchwa-
lonego prawa prasa wkroétce stala sie forum dla
dyskusji politycznych a jej zwiazki z gtéwnymi
partiami politycznymi sa silne nawet wspolcze-
$nie.

Do innych chronionych ustawa praw nalezy
nieograniczony dostep do oficjalnych informa-
cji, prawo do nieujawniania Zrédla informacji,
jak réwniez ustanowienie instytucji wydawcy
odpowiedzialnego, ponoszacego konsekwencje
wynikajace z publikowania informacji i opinii.

Wraz z rozwojem pozostatych mediéw, regu-
lacje dotyczace prasy zostaly rozszerzone takze
na radio i telewizje, jednak wkrétce potrzeba
uchwalenia dodatkowych praw stala sie nie-
odzowna. Prawo wolnosci wypowiedzi gwaran-
tuje swobode publikowania informacji i opinii,
ktére moga stac sie przedmiotem oskarzenia do-
piero po ich rozpowszechnieniu, uniemozliwia-
jac tym samym cenzure prewencyjng. Sprawy
sadowe o zniestawienie sporadycznie koricza sie
jednak niekorzystnie dla wydawcy. Postepowa-
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nia te sg jednocze$nie jedynym przypadkiem, w
ktérym o werdykcie orzeka sad przysiegtych.

Kolejny dokument, Prawo o Radiu i Telewi-
zji reguluje miedzy innymi kwestie zwigzane
z praktyka product placement, ktére nie zostaty
uwzglednione w prawie prasowym. Wykrocze-
nia przeciwko tej ustawie rozpatrywane sa przez
Szwedzka Komisje Nadawcza. Pozostate regu-
lacje zawarte s3 w przyznawanych przez komi-
sje licencjach na nadawanie.

Tworcy kodeksu etyki
dziennikarskiej w Szwecji

W obliczu liberalnych regulacji prawnych,
duza role w kontrolowaniu publikacji w Szwe-
cji odgrywaja zasady etyki dziennikarskiej. Jej
trzon stanowig trzy organizacje: Szwedzki
Zwiazek Wydawcow Prasy (Svenska Tidningsut-
givareforeningen, STU), Szwedzka Unia Dzienni-
karzy (Svenska Journalistforbundet, SJF) oraz Klub
Wydawcow (Publicistklubben, PK), zrzeszajaca
dziennikarzy i wydawcéw zainteresowanych
etycznymi aspektami dziatalnosci mediow.

W 1916 roku trzy wymienione organizacje
podpisaly dokument podkreslajacy znaczenie
odpowiedzialnosci mediéw za publikowane in-
formacje. Stworzony w ten sposéb honorowy
trybunat odpowiedzialny jest za przestrzeganie
i informowanie o zasadach odpowiedzialnosci
dziennikarskiej.

Glowne zasad

dy szwedzkiego
kodeksu etyki

ziennikarskiej.

Wspolczesny szwedzki kodeks etyki dzien-
nikarskiej sktada sie z trzech zbioréw zasad wy-
tworzonych niezaleznie przez kazda z trzech
organizacji, nad ktérych przestrzeganiem czu-
waja dodatkowo odrebne instytucje.

Najstarszym zbiorem zasad sa uchwalony
przez PK w kwietniu 1900 roku reguly dobrej
praktyki dziennikarskiej, nazywane tez Regula-
mi Publikowania. Ich trzon stanowi pie¢ naczel-
nych postulatow:

1) rzetelnosci publikowanych informacji,

2) respektowania prywatnosci,

3) szanowania praw os6b udzielajacych wy-
wiadu,

4) prawo do odpowiedzi,

5) zasady publikowania fotogratfii.

Nad przestrzeganiem tych zasad czuwa Rada
Prasowa oraz Prasowy Rzecznik Praw (Prasowy
Ombudsman).

Sformulowane w 1968 roku zasady profe-
sjonalnego dziennikarstwa, stanowigce drugi
element szwedzkiego kodeksu etyki, byly po-
czatkowo wewnetrznym kodeksem Szwedzkiej
Unii Dziennikarzy. Dotycza one w gléwnej
mierze sposobu pracy dziennikarza, odnoszac
sie miedzy innymi do sposobéw zdobywania in-
formacji, odwolywania si¢ do Zrédel, jak row-
niez chroniac osobe dziennikarza, jak zasady
dotyczace respektowania integralnosci osobistej
dziennikarza i zlecania upokarzajacych zadan.
Ewentualne przekraczanie tych zasad rozpatry-
wane jest przez Komitet ds. Etyki Zawodowej
dzialajacy przy SJF.

Ostatnim elementem szwedzkiego kodeksu
etyki dziennikarskiej s3 Reguly Publikowania
Reklam i Ogloszeri, wprowadzone przez
Szwedzki Zwigzek Wydawcéw Prasy w roku
1970. Zasady te okreslaja relacje miedzy tek-
stem dziennikarskim a reklamowym, stosujac
za kryterium rozstrzygajace istotnosc i waznos¢é
informacji w opozycji do funkcji reklamowej.
Zgodnie z postanowieniami STU tekst rekla-
mowy musi by¢ wyrézniony spoéréd tekstow
dziennikarskich w sposéb uniemozliwiajacy
wprowadzenie czytelnika w biad.

Instytucja nadzorujaca jest powotany przy
STU Komitet ds. Publikowania Reklam i Ogtlo-
szen.

Instytucje nadzorujace

Powotana przez STU Rada Prasowa i Pra-
sowy Ombudsman (PO) rozpatruja skargi do-
tyczace famania zasad dobrego dziennikarstwa.
Osoba majaca zaja¢ to drugie stanowisko nomi-
nowana jest przez specjalny komitet sktadajacy
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sie z Rzecznika Praw Obywatelskich, przewod-
niczacych Szwedzkiej Rady Adwokackiej oraz
Szwedzkiego Klubu Prasy. Skargi na naruszenia
zasad dziennikarstwa, ktére przed utworzeniem
instytucji PO trafialy bezposrednio do Rady
Prasowej, obecnie przeglada najpierw Ombud-
sman, przy czym ma on takze prawo dzialania
z wlasnej inicjatywy, jeéli strony chcg rozstrzy-
gna¢ kwestie sporng polubownie. Po otrzyma-
niu skargi decyduje on, czy problem moze by¢
rozwiazany za pomoca sprostowania, badz od-
powiedzi. Jesli to nie wystarcza, PO moze podja¢
dochodzenie, zwracajac sie do redaktora naczel-
nego gazety o udzielenie odpowiedzi na zarzuty.
Nastepnie skarzacy zostanie poproszony o ko-
mentarz. Jesli w wyniku dochodzenia Ombud-
sman stwierdzi faktyczne naruszenie zasad etyki
dziennikarskiej, kieruje sprawe do Rady Praso-
wej. Jedli za$ ja umorzy, skarzacy moze odwota¢
si¢ bezposrednio do Rady.

W sktad Rady Prasowej wchodzi po jednym
cztonku kazdej z organizacji i dwoéch reprezen-
tantow spoleczeristwa, przewodniczy jej osoba z
wyksztalceniem prawniczym i praktyka w dzie-
dzinie prawa prasowego. Jej werdykty maja cha-
rakter opiniodawczy, jednak ciesza sie duzym
autorytetem a gazeta uznana za winng tamania
zasad etyki dziennikarskiej ma obowiazek opu-
blikowania werdyktu rady na wtasnych famach
i optacenia kosztéw Rady (nie sg to jednak wy-
sokie sumy). Ztozenie skargi jest bezplatne, a PO
zajmuje si¢ takze odpowiadaniem na pytania
spoteczeristwa dotyczace etyki dziennikarskiej.
W ostatnich latach rejestrowano rocznie okoto
350-400 skarg, z ktérych jedna trzecig Rada Pra-
sowa rozpatrzyta, badZ na wniosek Ombudsma-
na, badZ w wyniku odwolania sie od decyzji o
umorzeniu. Srednio co dziesigta z nich koriczyta
sie formalng kara, czyli decyzja o opublikowa-
niu na famach zaskarzonej gazety krytykujacego
ja werdyktu.

W odmienny sposéb funkcjonuje utworzony
przy SJF Komitet Etyki Zawodowej. Jego czlon-
kowie wybierani sa sposréd cztonkéw Unii
Dziennikarzy a sam komitet spetnia tylko funk-
cje doradcza w stosunku do zarzadu SJF, ktéry

w szczegodlnych przypadkach moze podjaé¢ de-
cyzje o wykluczeniu ze zwigzku dziennikarza
tamigcego zasady etyki. Od czasu powstania
Unii sytuacja taka nie miata jednak miejsca.

W sktad Komitetu ds. Publikowania Reklam
i Ogloszern wchodza czlonkowie wszystkich
trzech organizacji. Rozpatruja oni ré6zne kwe-
stie zwigzane z zasadami publikacji. Jest to jed-
noczeénie najmniej aktywna instytucja sposrod
wszystkich trzech wymienionych.

Rozwéj szwedzkiego kodeksu
etyki dziennikarskiej

Niepisane zasady etyki dziennikarskiej ist-
nialy w Szwecji juz w drugiej potowie XIX
wieku. Ich kodyfikacje zapoczatkowato memo-
randum wystosowane przez prezydium PK do
wszystkich swoich czlonkéw, zawierajace pro-
pozycje unikania publikacji danych osobowych
mlodocianych przestepcéw jak réwniez osob
skazanych na tagodne kary. Dzialanie to miato
na celu ochrone opisywanych oséb i ulatwienie
im powrotu do spoteczeristwa.

Zasady te zostaly przyjete bez sprzeciwu
przez wiekszos¢ srodowiska wydawcéw i dzien-
nikarzy i staly sie podstawa uchwalonych nie-
dlugo pézniej zasad dobrego dziennikarstwa.

W 1916 trzy gléwne organizacje dziennikarzy
i wydawcoéw podpisaly porozumienie o utwo-
rzeniu honorowego trybunalu rozpatrujacego
kwestie etyki dziennikarskiej, Rade Prasowa
(Pressens Opinionsnimnd, PON). W ten spos6b
stala sie ona najstarszym tego typu trybunalem
na Swiecie.

W 1923 roku PK uchwala pierwszy pisany
kodeks etyki dziennikarskiej, dotyczacy w gtow-
nej mierze ujawniania danych osobowych oséb
podejrzanych o popelnienie przestepstw. W na-
stepnych latach kodeks ten ulegat stopniowemu
rozszerzaniu, obejmujac takze kwestie samo-
bojstw oraz przestepstw na tle seksualnym.

Dos$wiadczenia II wojny $wiatowej sklonity
organizacje dziennikarzy i wydawcéw do rewi-
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zji dotychczasowych zasad, czego efektem byto
uchwalenie w 1953 roku nowego kodeksu poda-
jacego ogdlne wytyczne dotyczace dziatalnosci
dziennikarskiej. Podczas gdy poprzednie regu-
lacje kladly nacisk na to, czego nalezy unikad,
nowe wprowadzily szereg ogoélnych wytycz-
nych dla informacji prasowej, jak nacisk na
rzetelnos¢ i weryfikowanie informacji, posza-
nowanie prywatnoéci, czy ostroznoé¢ podczas
publikowania zdje¢ i danych osobowych. Ko-
lejna rewizja w roku 1967 wzmocnita niektére
zasady a takze dodata prawo chronigce prywat-
nos¢ oséb publicznych.

Dwa lata p6Zniej powotano do zZycia instytu-
cje Prasowego Ombudsmana a w 1970 do ogol-
nych zasad dobrego dziennikarstwa dotaczono
kodeks dla prasy, radia i telewizji tworzac w ten
sposob Reguly Publikowania. Ostatnia rewizja
wyrodznila szes¢ gloéwnych zasad stanowigcych
trzon szwedzkiej etyki dziennikarskiej:

1) dostarczanie rzetelnych informacji,

2) prawo do opublikowania odpowiedzi,

3) respektowanie godnosci osobistej,

4) powstrzymanie sie od oceny przed wy-
stuchaniem stron,

5) szczegolna ostroznoéc podczas publikacji
zdjed,

6) ostroznos¢ podczas publikowania danych
osobowych.

Najwazniejsze zmiany szwedzkiego kodek-
su etyki dziennikarskiej poprzedzone byly licz-
nymi debatami w parlamencie, byly wiec w
duzej mierze odzwierciedleniem nie tylko po-
gladéw srodowiska dziennikarzy i wydawcow,
ale takze odbiciem stosunku opinii publiczne;j.
Zasady etyki dziennikarskiej stanowia wazny
punkt odniesienia dla dziennikarzy, znajduja

takze potwierdzenie w przekonaniach obywate-
li.

Dylematy i zmiany

Britt Borjesson i Lenart Weibul z Uniwersyte-
tu w Goteborgu, ktérzy przeprowadzili badania
poréwnawcze miedzy opiniami dziennikarzy a

spoleczeristwa na temat zasad etyki prasowej
w Szwecji stwierdzaja, ze system ten jest silnie
zakorzeniony tak wéréd dziennikarzy, jak i w
opinii publicznej. Niekiedy jednak kwestiono-
wano potrzebe wprowadzania zasad spisanych
- pojawiaja sie opinie, ze w takiej sytuacji dzien-
nikarze zamiast mie¢ na uwadze zasady etycz-
ne w swojej pracy, odnosza si¢ mechanicznie
i bez refleksji do zapisow kodeksu. Borjesson
i Weibull stwierdzili, ze opinie takie pojawiaja
sie gtéwnie wsrod milodszych dziennikarzy.
W szwedzkim Srodowisku zainteresowanym
problemami etyki medialnej toczy sie dzi$
debata pomiedzy konserwatywnymi zwolenni-
kami sformalizowanych zasad opartych o silne
instytucje, a neoliberatami, ktérzy kladq nacisk
na indywidualna odpowiedzialno$¢ dziennika-

1Zy.

Badania Borjesson i Weibula pokazuja takze,
ze pomiedzy dziennikarzami a spoleczeristwem
réznice opinii o granicach prawa do prywatno-
Sci sa stosunkowo nieznaczne, chociaz opinia
publiczna chetniej niz dziennikarze widziataby
ujawnione nazwiska os6b publicznych popel-
niajacych np. oszustwa podatkowe, mniej za$
przychylnie niz dziennikarze odnosi sie do ujaw-
niania nazwisk ofiar wypadkéw. Szwedzkie spo-
teczeristwo nie akceptuje identyfikowania osob
prywatnych, cho¢by pojawialy sie w sferze pu-
blicznej, podczas gdy jest znacznie surowsze dla
0s6b publicznych, znacznie stabiej rozgranicza-
jac ich prywatna sfere zycia od publicznej, niz
dziennikarze.

Na poczatku lat 90 krytyka systemu etyki
dziennikarskiej wywodzila sie z dwéch Zrodet.
Po pierwsze pojawialy sie glosy, ze - paradok-
salnie - system ten jest zbyt silny i przez to
oderwat sie od rzeczywistych probleméw co-
dziennego dziennikarstwa. Kodeks stat sie na-
miastka prawa i przestal by¢ integralna czescia
dziennikarskiej praktyki - tak sktad Rady Praso-
wej, jak i osoba Prasowego Ombudsmana byly
prawnikami. Za sprawa tej krytyki wprowadzo-
no w 1990 zapis w kodeksie, ze etyka nie oznacza
formalnego zastosowania zestawu nadanych regut,
lecz odpowiedzialne zachowanie przy wykonywaniu
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zawodu dziennikarza. Zapis ten, cho¢ elegancki,
nie zmienil jednak instytucjonalnego charakteru
zasad etyki dziennikarskiej w Szwecji.

Drugim zZrédlem krytyki bylo postrzeganie
Rady Prasowej jako ciala, ktérego decyzje miaty
konserwatywny i rygorystyczny charakter. Do-
tyczyla ona réwniez samych zapiséw kodeksu,
ktore byly formulowane negatywnie (Nie pu-
blikuj nazwisk...). W 1991 roku zapisy zostaly
przeksztalcone (Zachowaj szczegolng ostroznosé
publikujgc nazwiska...), co umozliwia bardziej in-
dywidualng interpretacje poszczegélnych przy-
padkéow. W 1993 roku zdecydowano sie
natomiast zrestrukturyzowac zasady funkcjono-
wania Rady Prasowej i Prasowego Ombudsma-
na. Wprowadzono dwa sklady Rady, pracujace
naprzemiennie, co wymierzone bylo w rygory-
stycznos¢ i arbitralno$é decyzji. Pozycja Ombud-
smana, dotychczas postrzeganego raczej jako
krytyka prasy, niz obroricy etyki prasowej, zo-
stala ostabiona - jego rolg stato sie przygotowy-
wanie zazalen dla Rady Prasowej, rzadziej za$
wystepuje on publicznie. Odseparowano takze
jego stanowisko od Rady, zakazujac mu obecno-
§ci w czasie jej obrad.

Szwecja - kraj mocnych
zasad etycznych

Wspomniane badania Borjesson i Weibula
pokazaly, ze tak dziennikarze jak i opinia pu-
bliczna, cytujac autoréw, respektuja zasady gry.
Pozycja kodeksu etyki dziennikarskiej jest tu
tak silna dzieki jego instytucjonalnosci i $ciste-
mu zwigzkowi z dwoma najmocniejszymi orga-
nizacjami w szwedzkim $§rodowisku mediéw -
praktycznie wszystkie gazety naleza do STU, a
takze prawie wszyscy dziennikarze, z freelance-
rami wlacznie, naleza do SJF. W dodatku prak-
tycznie wszyscy cztonkowie Klubu Wydawcow
(PK) naleza tez do ktérej$ z dwoch powyzszych
organizacji.

Po drugie za$, sita systemu etyki wynika tez
ze sposobu, w jaki sie rozwijal. Wedlug Borjes-
son i Weibula, wszystkie nowo wprowadzane
zasady zwiazane byty z biezacymi problemami

powstajacymi w praktyce. Powodowalo to, ze
reguly byly natychmiast i chetnie akceptowane.

Warto tez zaznaczyé, ze w Szwecji bardzo
niewiele spraw dotyczacych praktyki dzienni-
karskiejregulowanych jestjakimikolwiek aktami
prawnymi (oczywiscie za wyjatkiem np. tajem-
nicy wojskowej, czy pornografii dzieciecej). To
Srodowisko dziennikarskie oddolnie reguluje
reguly swojej pracy, co wydaje sie dobrze swiad-
czy¢ o zrozumieniu misji prasy. System ten okre-
Slany jest jako samodyscyplinujgcy sig, a opiera
sie o dobrowolnos¢ i finansowany jest wytacznie
przez omoéwione instytucje, ktére go buduja.

Malgorzata Baranska
Michat Kuzminski
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Gazeta z tramwaju

W potowie lat 90. troje przyjacidt wpadto na genialnie
prosty pomyst. Przecietny Szwed spgdza w tramwaju czy metrze
15-20 minut. Wystarczy da¢ mu wtedy do reki gazete

Michat Kuzminski

zwedzi to nardd czytelnikéw prasy - w 2001 roku czytelnictwo wynosito az 86 procent, a jej
S zasieg, czyli ilos¢ kopii na tysiac osob, siegat wg danych World Press Trends 541. Dla poréw-
nania liczba ta w Polsce wynosita 28.

Skad taka pozycja prasy? Prof. Lenart Weibull z Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Ma-
sowej Uniwersytetu w Goteborgu tlumaczy, ze od roku 1766, gdy powstal Akt Wolnosci Prasy,
zaznala ona ponad dwustu lat niezakléconego rozwoju. Prasa byla chroniona i dofinansowywa-
na przez panstwo. Co wazniejsze, Szwedzi najczesciej siegaja po gazety lokalne - to 3/4 prasy w
tym kraju. Do 1977 roku nie byto w Szwecji lokalnej telewizji, a stacje komercyjne powstaty jesz-
cze poézniej, bo w latach 90. Stad wypracowat sie zwyczaj siegania po gazety. Szwecja to kraj o
bardzo rozproszonym osadnictwie, stad zainteresowanie sprawami lokalnymi.

Po drugie, uzupetnia profesor, wiekszos¢ gazet w Szwecji jest prenumerowana, czyli dociera
do swoich czytelnikow codziennie i regularnie. Oprécz lokalnej gazety, zeby wiedziec co stycha¢
w S$wiecie, lubigcy prase Szwed zamawia tez przy okazji tytut ogélnokrajowy, jak cho¢by naj-
wiekszy dziennik Aftonbladet, tabloid czytany dziennie przez 500 tysiecy osob.

Ale to nie wszystko - wlasnie w Szwecji narodzit sie jeszcze jeden sposéb dystrybucji. W
kazdym tramwaju i na przystanku jest pojemnik z napisem: ,Prosze bardzo, Metro jest za
darmo” i , zabierz do domu, lub od!6z na miejsce”. Metro to bezptatny dziennik rozdawany w
Srodkach komunikacji. W polowie lat 90. troje przyjaciél, Pelle Andersson, Monica Lindstedt i
Robert Braunerhielm wpadlo na genialnie prosty pomyst: przecietny Svensson spedza w tram-
waju czy metrze 15-20 minut. Wystarczy da¢ mu wtedy do reki gazete z krotkimi informacjami,
niewielkimi artykutami i jedng cover story, mini-reportazem. Niech bedzie w niej nieco mniej
sportu, bo to nie interesuje wszystkich, za to wiecej informacji o wydarzeniach rozrywkowych.
Zaprojektowali swoja gazete tak, zeby lektura zajmowala nie wiecej niz kwadrans. W formacie
tabloidu, zeby wygodnie czytalo sie w tramwaju. 8 marca 1994 w stotecznych srodkach komu-
nikacji pojawit sie ich eksperyment - oémiostronicowa StockholmsNotisen, zrobiona przez cztery
osoby, w nocy, w niewielkim biurze przy Kocksgatan. P6Zniej udalo si¢ im zdoby¢ wydawce,
firme Stenbeck, wlasciciela programu TV3. Podpisali umowy z firmami komunikacyjnymi i 13
lutego 1995 mieszkancy Sztokholmu dostali do reki Metro.

Poczatkowo gazeta skladala sie gléwnie z przedrukéw informacji agencyjnych. Jako darmo-
wa, nie miala dobrej opinii w srodowisku, dziennikarze nie chcieli tu pracowa¢. Ale byto tak
tylko kilka miesiecy. Szybko okazatlo sie, ze Metro odniosto blyskawiczny sukces. W 1998 po-
wstaje wersja dla Goteborga, rok p6zniej - dla Malmo. Dzis$ te gazete czyta ponad milion os6b
dziennie, w tym 716 tysiecy w samej stolicy. Utrzymuje si¢ ona z reklam.

Wedlug Jana Strida, medioznawcy z Uniwersytetu w Goteborgu, Metro dociera do tych,
ktérzy zwykle gazet nie czytaja - ludzi z nizszych warstw spotecznych czy imigrantéw. Pelni tez
role wychowawcza - przyzwyczaja do regularnego czytania gazet. Gdy np. imigrant z czasem
dorobi si¢, bedzie prawdopodobnie regularnie siegal po gazety platne.

Dzisiaj Metro wychodzi szesnastu krajach, ma 25 wydan, gtéwnie w Europie, ale taz w obu Ame-
rykach (Montreal, Toronto, Boston, Filadelfia, Santiago de Chile) i Azji (Seul, Hongkong). W listopa-
dzie 2000 roku na ulicach Warszawy pokazat sie¢ Metropol, wedtug danych SMG/KRC docierajacy
do co czwartego mieszkarnca stolicy. Czy bedzie uczy! czyta¢ prase i Polakéw? Zobaczymy.
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Scigga z geografii

Organizacje migdzynarodowe

Unia Europejska (od 1 maja 2004 r.):

Austria, Belgia, Cypr, Czechy, Dania, Estonia,
Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia,
Irlandia, Litwa, Luksemburg, Lotwa, Malta,
Niemcy, Polska, Portugalia, Stowacja, Stowenia,
Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy.

Kraje cztonkowskie Organizacjli_ Paktu
otnocnoatlantyckiego (NATO):

Belgia, Bulgaria, Czechy, Dania, Estonia, Francja,
Grecja, Hiszpania, Holandia, Islandia, Kanada,
Litwa, Luksemburg, Lotwa, Niemcy, Norwegia,
Polska, Portugalia, Rumunia, Stowacja, Slo-
wenia, Turcja, USA, Wegry, Wielka Brytania,
Wtochy

Wspolnota Niepodlegtych Panstw:

Armenia, Azerbejdzan, Biatorus, Gruzja, Ka-
zachstan, Kirgizja, Moldawia, Rosja, Tadzyki-
stan, Turkmenistan, Ukraina, Uzbekistan

Kraje powstate
po rozpadzie ZSRR:

Armenia, Azerbejdzan, Biatorus, Estonia, Gruzja,
Kazachstan, Kirgizja, Litwa, Lotwa, Moldawia,
Rosja, Tadzykistan, Turkmenistan, Ukraina, Uz-
bekistan

Kraje j)owstale Zz rozpadu
UGOSLAWII:

Bosnia i Hercegowina, Chorwacja, Macedonia
(FYROM), Serbia i Czarnogoéra, Stowenia

Stolice panstw Swiata - Europa

Kraj Stolica
Albania Tirana
Andora Andora
Austria Wieden
Belgia Bruksela
Biatorus Minsk
Bosnia i Hercegowina Sarajewo
Bulgaria Sofia
Chorwacja Zagrzeb
Cypr Nikozja
Czechy Praga
Dania Kopenhaga
Estonia Tallin
Finlandia Helsinki
Francja Paryz
Grecja Ateny
Hiszpania Madryt
Holandia Amsterdam
Irlandia Dublin
Islandia Rejkiawik
Liechtenstein Vaduz
Litwa Wilno

Luksemburg

Luksemburg

Kraj Stolica
Lotwa Ryga
Macedonia Skopie
Malta Valletta
Motdawia Kiszyniow
Monako Monako
Niemcy Berlin
Norwegia Oslo
Polska Warszawa
Portugalia Lizbona
Rosja Moskwa
Rumunia Bukareszt
San Marino San Marino
Serbia i Czarnogéra  Belgrad
Stowacja Bratystawa
Stowenia Lublana
Szwajcaria Berno
Szwecja Sztokholm
Ukraina Kijow
Watykan Watykan
Wegry Budapeszt
Wielka Brytania Londyn
Wiochy Rzym
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Terytoria autonomiczne pod administracja:

dunska: Wyspy Owcze (stolica: Thorshaven)

norweska: Jan Mayen /autonomiczna cze$¢ Norwegii/, Svalbard (stolica: Longyearbyen)
brytyjska: Man (stolica: Douglas), Wyspy Normandzkie (Saint Peter Port - stol. wyspy Guernsey,
Saint Helier - stol. wyspy Jersey)

Terytoria zalezne pod administracja brytyjska: Gibraltar (stol. Gibraltar)

Stolice obu Ameryk 1 panstw Morza Karaibskiego

Kraj Stolica Kraj Stolica
Antigua i Barbuda Saint John's Kostaryka San Jose
Argentyna Buenos Aires Kuba Hawana
Bahamy Nassau Meksyk Meksyk
Barbados Bridgetown Nikaragua Managua
Belize Belmopan Panama Panama
Boliwia Sucre Paragwaj Asuncion
Brazylia Brasilia Peru Lima

Chile Santiago Portoryko San Juan
Dominika Roseau Saint Kitts i Nevis Basseterre
Dominikana Santo Domingo Saint Lucia Castries
Ekwador Quito Saint Vincent

Grenada Saint George’s i Grenadyny Kingstown
Gujana Georgetown Salwador San Salwador
Gwatemala Gwatemala Stany Zjednoczone: =~ Waszyngton
Haiti Port-au-Prince Surinam Paramaribo
Honduras Tegucigalpa Trynidad i Tobago Port-of-Spain
Jamajka Kingston Urugwaj Montevideo
Kanada Ottawa Wenezuela Caracas
Kolumbia Bogota

Terytoria autonomiczne, niesamodzielne i zalezne:

brytyjskie: francuskie:

Anguilla (The Valley) Gujana Francuska (Kajenna)

Bermudy (Hamilton) Gwadelupa (Basse-Terre)

Brytyjskie Wyspy Dziewicze (Road Town) Martynika (Fort-de-France)

Kajmany (Georgetown) Saint-Pierre i Miquelon (Saint-Pierre)

Montserrat (Plymouth) holenderskie:

Turks i Caicos (Grand Turk) Antyle Holenderskie (Willemstad)

Falklandy/Malwiny (Stanley) Aruba (Oranjestad)

dunskie: Stanéw Zjednoczonych:

Grenlandia (Nuuk (Godthab) ) Wyspy Dziewicze USA (Charlotte Amalie)
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Stolice panstw Swiata - Azja

Kraj Stolica Kraj Stolica
Afganistan Kabul Korea Péinocna Phenian
Arabia Saudyjska Rijad Kuwejt Kuwejt
Armenia Erewan Laos Wientian
Azerbejdzan  Baku Liban Bejrut
Bahrajn Manama Malediwy Male
Bangladesz Dakka Malezja Kuala Lumpur
Bhutan Thimphu Mongolia Utan Bator
Brunei Bandar Seri Begawan Myanmar (d. Birma) Rangun
Chinska Republika Ludowa Pekin Nepal Katmandu
Filipiny Manila Oman Maskat (Masqat)
Gruzja Thilisi Pakistan Islamabad
Indie Nowe Delhi Singapur Singapur
Indonezja Dzakarta Sri Lanka (Cejlon) Kolombo
Irak Bagdad Syria Damaszek
Iran Teheran Tadzykistan =~ Duszanbe
Izrael Jerozolima Tajlandia Bangkok
Japonia Tokio Tajwan (Republika Chiriska) Tajpej
Jemen Sana Timor Wschodni Dili
Jordania Amman Turcja Ankara
Kambodza Phnom Penh Turkmenistan =~ Aszchabad
Katar Dauha Uzbekistan Taszkient
Kazachstan Astana Wietnam Hanoi
Kirgistan Biszkek Zjedn. Emiraty Arabskie Abu Zabi
Korea Potudniowa Seul

Terytoria autonomiczne:

Izraelskie: Autonomia Palestyriska (stolica: Ram Allah)

Kraje Australazji

Kraj Stolica Kraj Stolica
Australia Canberra Papua-Nowa Gwinea Port Moresby
Federacyjne Stany Mikronezji Palikir Samoa Zachodnie Apia
Fidzi Suwa Tonga Nukualofa
Kiribati Bairiki Tuvalu Vaiaku
Mariany Pétnocne Chalon Kanoa Vanuatu Vila
Nauru Jaren Wyspy Cooka Avarua
Niue Alofi Wyspy Marshalla Dalap-Uliga-Darrit

Nowa Zelandia Wellington

Palau Koror

Wyspy Salomona Honiara
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Terytoria niesamodzielne i zalezne:

USA:
Guam (Agania)
Midway, Wake - brak stolic
Samoa Amerykaniskie (Pago Pago)

Australii:

Norfolk (Kingston)

W. Bozego Narodzenia (Flying Fish Cove)

Wyspy Kokosowe (Bantam Village)

Francji:

Nowa Kaledonia (Numer)
Wallis i Futura (Mata-Utu)
Polinezja Francuska (Papeete)

Wielkiej Brytanii:

Pitcaim (Adamstown)

Nowej Zelandii:

Tokelau (Fakaofo)

Stany USA
stan stolica stanu stan stolica stanu
Dystrykt Kolumbii  Waszyngton (stolica fed.) Michigan Lansing
Alabama Montgomery Minnesota Saint Paul
Alaska Juneau Mississipi Jackson
Arizona Phoenix Missouri Jefferson City
Arkansas Little Rock Montana Helena
Connecticut Hartford Nebraska Lincoln
Dakota Potudniowa Pierre Nevada Carson City
Dakota Pétnocna  Bismarck New Hampshire = Concord
Delaware Dover New Jersey Trenton
Floryda Tallahassee Nowy Jork Albany
Georgia Atlanta Nowy Meksyk Santa Fe
Hawaje Honolulu Ohio Columbus
Idaho Boise City Oklahoma Oklahoma City
Illinois Springfield Oregon Salem
Indiana Indianapolis Pensylwania Harrisburg
Iowa Des Moines Rhode Island Providence
Kalifornia Sacramento Teksas Austin
Kansas Topeka Tennesse Nashville
Karolina Potudniowa Columbia Utah Salt Lake City
Karolina Péinocna Releigh Vermont Montpelier
Kentucky Frankfort Waszyngton Olympia
Kolorado Denver Wirginia Richmond
Luizjana Baton Rouge Wirginia Zachodnia Charleston
Maine Augusta Wisconsin Madison
Maryland Annapolis Wyoming Cheyenne

Massachusetts Boston
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Stolice panstw Swiata - Afryka

Kraj Stolica Kraj Stolica
Algieria Algier Mali Bamako
Angola Luanda Maroko Rabat
Benin Porto Novo Mauretania Nawakszut
Botswana Gaborone Mauritus Port Louis
Burkina Faso Wagadugu Mozambik Maputo
Burundi Buzumbura Namibia Windhuk
Czad Ndzamena Niger Niamej
Demokratyczna Republika Nigeria Abudza
Konga Kinszasa Rep. Potudniowej Afryki Kapsztad
Dzibuti Dzibuti Rep. Srodkowoafrykariska Bangi
Egipt Kair Rep. Zielonego Przyladka Praja
Erytrea Asmara Ruanda Kigali
Etiopia Addis Abeba Sahara Zachodnia Al-Ujun
Gabon Libreville Senegal Dakar
Gambia Bandzul Seszele Victoria
Ghana Akra Sierra Leone Freetown
Gwinea Konakri Somalia Mogadiszu
Gwinea Bissau Bissau Suazi Mbabane
Gwinea Réwnikowa Malabo Sudan Chartum
Kamerun Jaunde Tanzania Dodoma
Kenia Nairobi Togo Lome
Komory Moroni Tunezja Tunis
Kongo Brazzaville Uganda Kampala
Lesotho Maseru Wyb.Kosci Stoniowej Jamusukro
Liberia Monrowia Wyspy Sw. Tomasza i Ksigzeca Sao Tome
Libia Trypolis Zambia Lusaka
Madagaskar Antananarywa Zimbabwe Harare
Malawi Lilongwe

Terytoria niesamodzielne 1 zalezne

brytyjskie: hiszpanskie:
Brytyjskie Terytorium Oceanu Indyjskiego; Terytoria Hiszpaniskie w Afryce Péinocnej
Swieta Helena - stolica: Jemestown; /Ceuta i Melila/;
francuskie: Wyspy Kanaryjskie - stolica: Santa Cruz de
Tenerife;

Reunion - stolica: Saint-Denis;
Majotta - stolica: Dzaoudzi
portugalskie:

Jemenu:

Sokotra /integralna czes¢ Jemenu/;

Madera /region autonomiczny Portugalii/;

Opracowanie tabel geograficznych: Pawet Migas, w oparciu o Oxford 2003. Wielka Encyklopedia
Swiata, tom I A-Barwnik oraz tom IV Elek-Gola, Oxford Educational sp. z 0.0., Poznan 2003.
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